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\ g G Monsieur Frédéric MASSIP
YR AT = A Mairie de Maubec

L T . 450 Grand Rue
{ L 84660 MAUBEC

Objet : Avis PPA sur le projet arrété du reglement local de publicité

Ref: 2018-0217

Dossier suivi par : Nicolas BOUEDEC - Charte signaletique, zéro pesticide, déchets, éco-responsabilité
nicolas bouedec@parcduluberon.fr — 04.90.04.42 20

Monsieur le Maire,

Vous avez communiqué au Parc naturel régional du Luberon, le 18 avril 2018, le projet de
Reglement Local de Publicité de votre commune arrété le 10 avril 2018, en conseil
municipal, dans le but de recueillir son avis en sa qualité de personne publique associée a
son élaboration, conformément aux dispositions du Code de I'urbanisme.

Le Parc naturel régional du Luberon donne un avis globalement positif sur votre projet, avec
toutefois quelques remarques 2 intégrer. Les éléments ci-dessous découlent de notre
analyse technique :

1. Le rapport de présentation

Nous pouvons mettre en avant la qualité des études réalisées par le bureau d'étude
« Provence Urba Conseil » pour I'établissement de votre rapport de présentation, du
reglement et des documents graphiques.

Nous avons bien noté que la révision de votre réglement local de publicité souhaite
répondre aux objectifs suivants :

» Prendre en compte la Loi du 12 juillet 2010, loi Grenelle, et son décret d'application
relatif a la publicité extérieure, aux enseignes et aux pré-enseignes et notamment
ses nouvelles restrictions

. Lutter contre les pollutions visuelles en préservant la qualité de cadre de vie de
votre commune

° Prendre en compte et appliquer les préconisations de la charte signalétique du
Parc naturel régional du Luberon

o Prendre en compte les enjeux paysagers a travers un traitement adapté de votre
centre ancien

N Prendre en compte les besoins des activités implantées ces dernigres années sur
la commune

. Adapter le RLP a I'évolution de I'urbanisation
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Dang le rapport de présentation, & compter de la page 51, it est fait mention de quelques
iagalités au réglement focal de publicité acluel et au code de l'envitonnement,

Coancernant les pré-enseignes -

Au niveau de 'agglomération, le buraau d’¢tudes hdique la présence de pré-enssighas
ilégalas, notamment temporaireg au niveau de Coustellet.

Hars agglomeration, [l est noté la présence de piusisurs pré-enseignes pour les activités
de restauration, supermarché, o’'hébargement touristique lllégales depuis le 13 juillet
2015, qu'il conviendralt de fafre enlever dans les meilleurs délais, eu égard a votre pouvoir
de polica.

Conceinant las enseignos :

En agglomération, de nombrsuses enselgnes en infraction ont été relevées par le bursau
d'étude Guil corwlendrait de faire mettre en conformité {voir page 53). Selon la bureau
d'étudse, des enseighes scellées au scl, 4 Coustelist, sant Agalement illégales.

2. L8 Reglement

Votre projet de réglement local de publicité reprend dans 'ensemble les dispositions
réglementaires instalrées dans notre charte signaiétique.

~ Nous notons linstaurstion, dans votre réglement, de 3 zonee distinctes :

Le centre ancien et 'agglomération

Les principaux axes routiers départementaux Zone 2.1)

Le sacteur spécifique de ia zone d'activité de Coustellet (Zone 2.2}
Le reste du territaire hors agglomération {Zone 3)

La pubilcité est interdite sur 'ensemble de la cormmune,

Contraivement aux dispositions de nolre charte signalétique, vous souhaitez

. autoriser la présence, en agglomération, de pré-enseignes temporaires relatives a des

marifestations culturelies ou touristiques, dans € secteurs bien identifié sur votre
commune. Concernant, les 6 périmétras 'implaniation prévus, nous souhzitons
fue c& nomibre soif revu & la balsae afin de molns knpacter le paysage et le cadre
de vie communal, Nous atlirons volre attention sur |e fait que V'affichage sur ces sites
devra faire F'objet d'une vigilance toute particuliére de vos services communaux afin

et B o

" nombre de pré-anasignes installées,

L’installation de pré-enseignes temporaires au niveau des croisements de plusiours tues
de la commune, devra prandre en compte les dispositions de I'article R418-4 qui praconise
« de ne pas implanter de pré-enseignes qul sont de nature a solliciter V'attention des
usagers dans des conditions dangereuses pour fa séourité routidre ».




Far ailleurs, concernant les pré-enseignes deérogatoires hors agglomération, nous
recommandons que ces pré-enseignes respectent le graphisme et le format établi dans
notre charte signalétique, a savolr notamment de ne pas dépassar 1m x 0.60m,

Nous sommes trés favorables, cormmme le spécifie notre charte signalétique, a limiter

limplantation des enseignes scellés au sol, comme vous le proposez dans voire
reglemaent uniquerent aux activités non visibles depuis 1a voie.

3.Conclusion

La commune devra étre tres vigilarte quant a I’applicatton de ce reglament local de
publicité notamment dans le centre du nouveau village qui concentre guelques

commerces, mais également au niveau de la ZA de Coustellst ou fa tentation est foris

pour de nombrawx établisséments de multiplier les enssignes et les pré-enseignes afin
d'étre le plus visible possible des ugagers de la RD 800 et de ja RD 2.

Souhattant la prise en comple de ces observations, noe services rastent 4 votre disposition
pour vous apporter les complémernts d'information gua vous jugerez nécessaires, dans la
perspective d'approbation de votre réglement local de publicits.

Ja vous prie de recevoir, Monsieur le Maire, mes plus cordiales salutations.

Pour la Présidente et par delégation,
ta Dirpctrice,
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Direction départementale ' Avignon, le
des territoires , T : '

Service eau, environnement et forét LA\ R " _ Le Préfet de Vaucluse

Alfaire suivie par: Laurence VIRGILLE

Tél : 04 88 17 82 40 R R A a
Courrie] : \ '

!aurt:ncc.virgiHe@vauc!use,gouv,ﬁ L ) Monsieur le maire de Maubec

Objet : Reglement local de publicité
P. J. : Avis de I'Etat

En application de I'article L581-14-1 du code de I'environnement, je
vous adresse I'avis de I’Etat sur le projet de révision du réglement local de
publicité (RLP) de votre commune, arrété par délibération du 10 avril 2018.

Le dossier de RLP arrété a été réceptionné par les services de I'Etat Je
I8 avril 2018, dans le cadre de la consultation des personnes publiques
associces.

Le réglement local de publicité arrété présente des orientations et des
mesures en accord avec les principes fondamentaux de la réglementation
relative a la publicité, aux pré-enseignes et enseignes.

Par conséquent, I'Etat émet un avis favorable au projet de RLP, sous
reserve de la prise en compte des observations contenues dans le présent avis.

Le’f

Beitrand GALIME

éfe kL
&

)

Copic a : UDAP, DREAL (SBEP/USP), SEEF/NCV

Préfecture de Vaucluse - 2 Avenue de T Folie
84905 AVIGNON CEDEX 09 - Télephone : 04 88 17 84 84 - Télécopie - 04 90 86 20 76 - Internet www, vaucluse gouv. v
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REFUBLIQUE FRANGAISE

PREFET DE VAUCLUSE

) COMMUNE DE MAUBEC )
REVISION DU REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE (RLP)

AVIS DE L’ETAT SUR
LE PROJET DE RLPARRETE LE 10 AVRIL 2018

Art. L581-14-1 du code de Penvironnement

Introduction

La loi du 12 juillet 2010 portant Engagement National pour
I'Environnement, dite « Grenelle 2 » et son décret d’application du 30 janvier
2012 ont modifié en profondeur le régime de la publicité, des enseignes et des
pré-enseignes.

Tout en garantissant le respect de la liberté d’expression, de la liberté
du commerce et de I’industrie, les objectifs majeurs de cette réforme sont :

- Famélioration de la qualité du cadre de vie,

- la lutte contre les nuisances visuelles,

- la mise en valeur du paysage et du patrimoine culturel,

- la participation aux efforts d’économies d’énergie.

Le reglement local de publicité est un instrument de planification
locale de la publicité, qui répond a la volonté d’adapter le réglement national
aux spécificités du territoire, en adoptant des dispositions plus restrictives que
ce dernier.

I peut poursuivre plusieurs objectifs :

- deéfinir des regles spécifiques de fagon a protéger le patrimoine
architectural, paysager ou naturel,

- controler I'implantation des enseignes. qui seront alors soumises
autorisation préalable,

Pretecture de Vaucluse — 2 Avenue de la Folie
84505 AVIGNON CEDEX 09 - Téléphone 04 88 17 84 84 - Télecopie - 04 90 86 20 76 - Intemet - www vaucluse. gouy fr



- disposer de la compéience de la police de la publicité au niveau
communal,

- réintroduire de la publicité dans les lieux ol elle est en principe
interdite (1.581-8 du code de I"environhement).

Les prescriptions du RLP s’appliquent dés son entrée en vigueur pour
tous les nouveaux dispositifs publicitaires. Pour ceux implantés
antéricurement, les annonceurs ou bénéficiaires disposent d’un délai de deux
ans poyr se metire en conformité, hortis pour les enseignes ou le délai est
porté & six ans (R581-88-1 du code de )'environmement).

Le RLP est élaboré, révisé ou modifié selon les régles fixdes pour
I’élaboration du plan local durbanisme,

Une fois approuvé et les formalités de publication réalisées, le RLP est
mis & disposition sur le site intornet de la commune et annexé au plan local
d’urbanisme,

1- Le rapport de gentation

Le rapport de prégentation propose une approche en trois temps du
diagnostic.

Dans sa partie « diagnostic juridique », le rapport présente une longus
description de la réglementation naticnale qui ne permet pas une lecture lisible
de la réglementation applicable & Maubec. Ce diagnostic reléve plutdt ¢'un
exposé des régles et pourralt rendre difficile la compréhension de la
réglementation en vigueur sur la commune, Il conviendrrit d’indiquer de fagon
plus explicite, et ce dés le début du rapport de présentation, les contraintes
juridiques sur le territoire de la commmune de Maubec; il 8’agit principalement
de 'interdiction de toute publicité en agglomération au titre du L581-8 du
code de I’environnement, en raison de son appartenance & un patc naturel
régional. Cette confrainte peut &tre levée uniquement dans le cadre d'un
réglement local de publicité (RLP), Ceite indication permettrait d’informer
directement [e lecteur de la possibilité qu’offre le RLP de pouvoir réintroduire
de la publicitéd au sein. de I'agglomération.

En outre, une partie du diagnostic est entiérement consacrée 3
I’explication des régles lides & I'implantation des dispositifs en agglomération,
Sur ce point, le RLP doit &tre plus pragmatique en indiquant directement les
régles incontournables pour Maubec, ¢’est-a-dire celles des agglomérations de
moins de 10 000 habitants, appartenant & une unité yrbaine de plus de 100 000
habitants ;
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- surface des pré-enseignes et publicités inférioure ou gale 4 12
métres carrés sur mur ou scellés au sol,

- surface des enseignes scellées au sol inférisure ou egale 3 6 métres
carsés hors agglomération et 12 métres carrés en agglomération,

- publicité Ilumineuse awtorisés, avec wne surface meximale de
8 métres carrés,

Par ailleurs, la rédaction du rapport manque de précision :

- bage 13 : « Maubec étant une petite commune de moins de 10 000
habitants (...), appartenant & 'unité urbaine d’Avignon de plus de 100 000
habitants, (.) ainsi gqu'au Parc Naturel Régional du Luberon, {..) toute
publicité est interdite sur son ferritoire... » — 1l convient de préoiser que ce
n'est pas le fait d’étre une commune de moing de 10 000 habitants qui interdit
la publicité, mais bien 'appartenance au PNRL, interdiction qui peut étre
levée uniquement dans le cas d*un RLP,

- page 14 : le rapport devrait indiquer les dimensions maximales dey
panneaux des pré-enseignes dérogatoires: 1 m de hauteor sur 1,50 m de
largeur.

- page 18 : il est indiqué que la dérogation a I’ interdiction d'irplanter
de la publicité hors agglomé&ration est possible pour « certaines activitds utiles
aux personnes en déplacement et lides A des services publics ou d ‘wrgence »,
Cette explication n’est pas correcte. Il convient de se réfiérer aux cag précisés
au L581-19 du code de I*environnement,

Le rapport présente en page 40 un disgnostic de [’organisation
territoriale, en lien avec les perspectives définies au travers du SCOT
approuvé le 19 décembre 2012 et du PLU approuvé le 6 février 2013,

Ce diagnostic permet de comprendre la typologie du territoire et
notamment "enjeu conomique lié principalement 2 la ZA du Coustellet. Cette
analyse permet une bonne compréhension du zonage du RLE,

En page 51, il est présenté un diagnostic dit tissn publicitaire existant
sur le territoire communal, Des infractions au précédent réglement ont été
relevées. Lo rapport présente quelques erreurs : 'image 3 de la page 52
présente une pré-enseigne dérogatoite non conforme (sur 2 pieds) ; il convient
¢galement de vérifier le nombre de pré-enseignes dérogatoires implantées,
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En raison de Pexistence d’un réglement {ocal en vigueur, la commune
dispose du pouvoir de police de la publicité sur son territoire. Cet é&tat des
lieux et en avant une absence d’intervention. C’est pourquoi, le réglernent
actuel doit afficher une réelle volenté de metire en ceuvre le pouvoir de police
et de faire cesser les infractions, Les conclusions en page 54 pourraient &tre
complétées en ce sens.

Les orientations définies par la commune (page 37) répondent
favorablement aux objectifs définis initialement. Elles proposent des mesures
cohérentes, dont notamment |

- le maintien de Iinterdiction de publicité sur 1'ensemble du territoire,

- la ratlonalisation de I'usage de I*espace public (notamment par la
microsignalétique),

- 15 prégervation des vues remarquables.

En page 64 du rapport, un paragraphe définit les choix retenus pour
réglementer les enseignes mobiles, chevalets, porte-menus. Concernant ces
deux dernidres catégories, elles n’ont pas & figurer au RLP.

De fagon gérédrale, les objectifs poursuivis par la colleciivité en
mati¢re de publicité sont cohérents avec le PADD du PLU qui affiche «la
volonté de préserver la qualité du cadre de vie » comme premiére orientation.

En outre, 4 I’issue de ’enquéte publique du RLPF, il serait intéressant
de compléier le patagraphe relatif au SCOT de la région de Cavaillon par les
orientations du projet de révigion de ce schéma, Ce dernier a été arrété par le
conseil communautaire le 16 avril 2018,

2 — Le réglement ot le zonage

Afin de rendre le réglement plos explicite, il conviendrait d’ajouter en
page 3: «toute publicité est interdite sur le territolre de la commune &
I'exception :

- hots agglomération, des pré-enselgnes dérogatoites (qui incluent les
pré-enseignes temporaires),

- en agglomération sur six secteurs délimités, des pré-enseighes
temporaires »,
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Le périmétre du zomage est cohérent avec la typologie urbaine ;
"agglomération de Maubec et du Coustellet, les axes pénsirants de la RD900
et RD2, la zope d’activités du Coustellet et lo reste du territoire hors
agglomération. Des prescriptions réglementaires plus strictes sont ajoutdes sur
les axcs verts remarquables et les cones de vues a préserver, identifiés an
document d’urbanisme.

Le réglement et le zonage identifient six sites d’implantation des pré-
enseignes temporaires. Sur ce point, il convient de préciser que la
réglementstion nationale fixe un nombre maximal de quaire dispositifs par
manifestation. Anssi, la définition de six secteurs pour I"apposition de ces
dispositifs lafsse présager des infractions 3 cette régle,

Le réglemont définit en page 10 des prescriptions pour les chevalets et
parte-metws. Ces dispositifs ne relévent pas du code de ’environnement et
donc ne doivent pas figurer au réglement.

- ANNEKes

Les plans de zonage doivent intégrer une &cholle comprshensible
quelque-soit le format d’impression.

Les limites d'agglomération telles que précisées sur le plan de zonage
sont globalement cohérentes avec les espaces batis de Pagglomération. Le
dossier doit &tre complété par 1’arrétd municipal fixant les limites
d’agglomérations.

— Conclusion

Le réglement local de publicits arrétd présente des orientations et des
mesures en accord avec les principes fondamentaux de la réglementation
relative & la publicitd, aux pré-enseignes et enseignes.

La commune fait le choix de ne pas réintroduire Ia publicitd sur son
territoire et de définir des rdgles plus restrictives sur leg enseignes, Elle affiche
clairement sa volonté de préserver la ruralits dy territoire, de mettre en valeur
des points de vue paysager, de maintenir un cadre de vie apaisé ¢t de répondre
a Penjeu économique de la ZA du Coustellet,
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La procédure d'élaboration du document jusqu’a I’arrét du document
est conforme & [article 1.581-14-1 du code de I’environnement.

Par conséquent, I'Btat émet un avis favotable au projet de RLP, sous
réserve de la prise en compte des observations contenues daos le présent avis,

Avignon, le 19 L 2018

Lo Préfot,

aoriand GAUME
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@ CCI VAUGLUSE

l.e Pré&sidant

Direction des Relations aux Entreprises ot aux Territolres
Affalre sulvie par | Sarah COLLOC

Ligha directe : 04 20 14 10 31

fax i 04 90 82 87 49

Coutrrief : smendezdvaicise, ol fr

= Monsieur Frédéric MASSIP
TR T Maire
R e : Hétel de Ville
VT e AR 450 Grande Rue
Lo AT 84660 MAUBEC
“l'. F.“-”" _M.#M
"Lﬂ_f(.."""
N/REF, : SMC/BG-075-06/2018 Avignon, 119 JUIN 20

Objet: Raglement Local de Publicité

Mansleur le Maire,

Nous accusons récaption du dossier de consultation sur le Réglement Local de Publicité que vous
nous avez transmis pour étude et avis. La révision du document vise 3 Intégrer les évoiutions
léglslatives mais aussi lées & I'urbanlsatien et & 'améragement du terrltolre de la commune.
l.a CC! de Vaucluse note dans le rapport de présentation que des dérives ont &té relevées dans
'application du précédent raéglement. Aussi, afin de prévenir d'dventuelles conségquences, elle
demande & la commune d'informer les activités économiques présentes sur son temitoire :

- Des nouvelles régles qui s'lmposent en matidre de publicitéfenseignes et pré-enselgres.

- Des obligations, délals ek risques encourus en cas de non-conformité des dispasitifs,

La CCl de Vaucluse dmet un avis favorable sur la présente consultation.
Cet avis est émis sous condition suspensive de réltératlan par la plus prochaine Assemblée Genérale
te |'Institution Consulaire dont un extralt certifié conforme de la délibération vous sera ]Dmt

immédiatement a I'issue de ka tenue de cette Assemblée Générale,

Nous vous prions de croire, Monsleur le Maire, 3 V'expression de nos salutations distinguées.

rnard VERGIER

CCI de Vawdiuse - 46 caurs jean Jaurds - BP 70158 - B4008 Avignon tedex 1 mvuw
T.04 30 14 87 01 - F. 04 90 14 87 BT www.vauclusa.ccl.fr
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Mairle de Maubac \\ v v
Lo Délégué Territorial 450 Grande Rue o kS
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Avignon, le 26 Juin 2018

N/RSF: FA/SE 2018 - 23

Dogsior suivi par : JO CASTELLS F. ACKERMANN
Teléphone : 04 90 86 57 15

dnli ¢ Enckorunn@ivzo.goyy, ir

VARSE +

OBJET: Réglement Local da Publislis - Réviston

Mongieur (¢ Malre,

Par courrier du 18 avrll 2018, regu le 19 avril, vous avez blen voulu me faire parvenir, pour examen ot avis,
le dossier relatif & ia révision du Raglement Local de Pubiicité (RLP) de votre commune.

ta commune de Maubec appartient aux afres de production des Appellations d'Crigine
(ADC/ADP} « Luberon », « Ventoux », « Muscat du Ventoux » ot « Huile d'Olive de Proverice ». Elle est
également slluée dans les aires goographiques des Indications Géographigues Protégées (IGP)
« Medliterrande », « Vaucluse », « Agneau de Sisteron », « Miel de Provence s et « Thym de Provence »,

Une étude attentive du dossler ameéne FINAO 4 faire les observations qul suivent ;

Le projet de révision vise A actualiser le réglement actusllement en vigueur pour is mettre en compatibilite
avec la reglementation générala et avee la Charte du Parc Natural Regional du Lubsron.

Il & également pour objet de préserver la qualité du cadre de vie sur ia commune, en luttant contre les
nuisances visuslles, tout en tanant en compts les anjeux économiques, touristiques at paysagers.

I} inscrit les activités de fabrication et ds vents de produits du terroir dans e dispositif des pré enseignes
dérogalcires.

En conséquence, je vous informe qus INNAQ n'a pas de remarque & formuler sur ce projet dans la mesure
ou il ne porte pas atteinte aux AOC st IGP précithes. s o=y

Je vous prie de croire, Monsieur s Maire, 2 Fexpression de ma haute considération.

Pour ta Ciirgetres ot par délégation,
: arritorial,

Cople : DOT 84

INAQ - Délégation Terrltoriaie Sud-Eat

Slte d"Avignon

Forum de Countine - Boite postale 60 912 - 84090 AVIGNON CEDEX §
TEL. 04 80 86 57 16 / TELECOPRIE ; 04 90 86 48 74

weaw._Inao gouv.fr
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REPUIMMONE Frascarsy
PREFET DE VAUCLUSE

Avigpon, le :2-2 MA| 2018

La directrice départementale des tetrifoires
a

Monsieur Ie Maire
Hétel de ville

450 grande rue
84660 MAUREC

Gbjet : Consultation dans le cadre de la évision) dn iéglernent bocall do publicits de Manbec,

Rétérences : Arr8té municipal du 10 avril 2018,

Affaire sulvie par:  Jesn-Francois BOUSQUET - Service Eay,
Environnement et Forét / Unité Nuisances et Cadre de Vie
tél.: 04 88 178573

courriel : '[em-f‘mmigzbousguet@ﬂ,vagclﬁe.g-:mv.ﬁ'

Paccuse rdception, 4 la date du 18 avril 2018, de votre réglement local de
publicité arrété. Conformément 3 Particle L3581-1d-1 code de
Penvironnement, je vous transmettrai Pavis des services de PBtat dans un délai
de 3 mois, soit d*ici fe 19 juillet 2018,

Dans ce délai, votre projet de RLP sera également soumis pour avis 4 la
commission départermentale nature paysage et sites de Vaucluse, séance au cours
de laquelle vous serez amené 4 en faire la présentation.

Je reste & votre disposition pour tout renseignement complémentaire que vous
souhaiteciez,

Copie : SEEF/NCVY




TTHawia oe MAUBBEL
Raau g

Departement de Vauciuse; 272 MAF 0B
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CHEVAL ~ELANC

Arrondissement & Apt I

B 04007101 17 e ""904‘90‘71’92431
BORDEREAU DES PIECES ADRESSEES
DESTINATAIRE -

Mdifie o Maubeco
450 Grand Rua
B4660 MAUBEC

[ Nore de Désignation Observations
piéces

Je vous prie de blen vouloir frouver civoint

tex Délibération MA-DEL-201 8-052
Avis sur le réglerment local de publicité

Je vous en souhaite bonne réceplion

Cordidlemneni

Fait a Chaval Blanc, le 18 mai 2018
ADGS, Murel IMBERT




REPUBLIQUEFRANGAISE

VAL BLAJEC
BDépartament du
Vaucluse

Hombia da meambrog
Aféterts au consell Mnkapal : 57
Enexarcice: 27

Qul o pia part 2 da délodratlon @ 38
Diont potnicis : 2

Data o b1 conwvooation ; 020018

EXTRAIT DU REGISTRE

DES DELIBERATIONS DU CONSELL MUNICIPAL

COMMUNE de CHEVAL BLANC

L'an deux mil dix hult, ke qultee mal, & 18638, le Conssll Municipal de Ja sorinune de GHEVAL BLANGC,

rogadiéremiznt corivoqué, s'ast raunl au nombre prescrit par fa lol, au beu habltus! de tes éences,
réa convgoalion legale, sous b présidence de W, Chretian MOUNIER ,

: M, Falix BOREL, Mma Jodlle PAUL, Mma Mara-Théries MNEMROD-BONNAL,

Mme Brigitte LUEZ, M. Rémy BARTHEYE , M, Serge SILVESTRE, Mme Mreile TROUSSE, M. Patrick

CALVIERE, Mme Murfel SARNETTE, Mme Notholle TARTELIN, M Michel BERNAUS, Mme Stovie

Datadaflichags - 1210232013 DEVINE, Mma Palrida LETHY, M. Eric REYNIER, Mile Gabwielle SCHEF2IGK, M. Julan FERGER, M,
Michal FAUCHON, bine Josiane GARAVELLL, M, Paul MILOT, M. Clade MORETTI, Mme Corine
QUINCIEL, M, Alaln LOMBARD, M, Chrlaian MOUNIER , M, David LAFFORGUE .

o) S 110 BXOUSSS : M. Rend BEYSSIER, Mma Chvistine FRANGHETERRE-CANDIOLE], M. Serge AZZURO,
Eracirstions : M. Rend BEYSEIER en favaur de M, Chitstlan MOUNIER + M. Serge AZZURO en faveur ds Wme Cadrine
QUINCEL). Sgcrataire : M. Juken BERGER.

BERATION N° iA-DEL -2048-052
: Avig surie Réglament Local de Publiclts de Ia commune da Naubeoc

La Consell Municload,

YU ie Code Général des collactivités lemitariales,

Vule décret n” 2012-118 du 30 janvier 2012 relatif & i publiclié extéreure, qux enssignes af alx pré-enseignes,
Vu les dispusitions dy Code de I'rbanlsme, ef nolamment les articles relatifs aux pracécures o' dlaborafion,
révision ou modification du Plan Local d'Wrbanisme et I'arlicle L300-2

Wi [e Cade de la Route, notarmment les arficles R411-2, R418-1 & R4185,

Vu la charte signolétique révisée du Pare Naturel Réglonat du Luberon approuvee e 18 février 2014,

Vi la déllbérotion du Consell Munlcipal de Maubee du 12 tvil 2014 praserivant lo réviskon du Régiement Local
de Pubilclie st définlssant les modaliiés de concertation iges & la procddure ;

Vu le countar en date du 15 ol 2018 por lequel Mohsieur le Maire de Maubec nefifle pour avis & o cormune
la deélibération du 10 awll 2018 portant arét du projet de Réglement Local de Publicité (RLFY,

Vi |t présentation qui en est faite par monsieur le rapporteur, qui rappelie notammant les phases de la
procédurs,

Apris an avoly délhérs,
A LUNANIMITE
Donne un avis favorable I anét du projet de Réglement Local de Publicité ( RLP)
Alnsi falt ot déllbéré en sdance iea jours, mois et an gue dessus.
Le Maire,

Chrkstem MOUMER

A6 e drapion - Minislke e Tpddear
i DBA-STRH0ARZ0 106 5-MA-DEL-T01 LA [IE !

axfeinoiit
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Mogsieur le Maire,

Par courrier du 16 Avril dernier, vous nous avez notifié Farrét dy projet de Réglement Local
de Publicité de votre commune.

Apres étude du dossier, nous veus informons que nous n‘avons pas de remarques
particulidres & apporter,

Nous restons & vatre disposition Rour tous renseignements complémentaires, et vous prions
d'agréer, Monsleur le Maire, Fexpression de nos salutations cordiales.

e H
Directeur dlU CRPF
1

I
\

Tél ! +33 (0)4 95 04 59 04
E-mall | paca@crpf.fr - www.cnpffr/paca

Délégation régionate du Centre MNational de (a Propriatd Forestidra

7, Impasse Ricard Digne "J
13004 MARSETLLE ‘

Forét .
Piluée
francaise




Eau France MAIRIE DE MAUBEC
Mongleur la Maire
450 Grande Rus
84660 MAUBEC

Carpentrag, Je 14 mai 2013

Nos réf : JN/NR 2018483
Oblet : Réglement Local de Publicits ~ Délibération d'arrét - Dossiar 4 consulter

Mansieur le Maira,

Nous faisens sulte & votre courrier du 18 avril derier relatif & Faffaire notée en objet ot vous Ihformons que
nous d'avons pag d'avis particulier & smettre sur ce dossier.

Yous souhaitant borne réception de Ia présente, nous vous prions de recevolr, Monsisur la Malre, nos
respectusyses salutations.

Julian NIALON,
Directaur de IAgence Vaucluse,

SURZ Eau Franca, SAS al capitef de 422 224 040 €, B 410 034 807 RCS Manlerme, TVA Ff 79 410 034607
Stdgazncial: Tour GB21 - 18, place de Firls 92040 Parks La Défenne - Fratice VAY Lz fom
Adraesa ta comespondenea : SUE? Bau Frange - Agenis Vauchse - 1296 Avenug J-F, Kennedy - G5 30228 — 84206 CARPENTRAS Cedex
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s G e Avignon, le ~ 4 MAl 2018
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\ A T Mousicur Frédéric MASSIP
Maurice CHABERT™ -~ Maire
, T Hétel de Ville
PRESIDENT DU C INSER-TERARTEMENTAL 450 Crande Rue
POLE DEVALORPEM ENT 84660 MAUBE(C
DHRALTION B vt ram T
£T DRS SOLIDARKTES TRRKITORIALLS
0432407903
Objet ; AR de votre couriier
vecu le 18 avr{l 2018
Monsleur le Maire,

Par un courrier regu le 18 avril 2018, vons m’avez adressé le projef de Réglement
Local de Publicité de la Commune de Mauboo et je vous en remercie.
Conformétment 4 la réglementation en vigneur, vous sollicitez roaintenant |*avis
du Conseil départemental en tant que persange publique associde a4 son
élaboration,

Je puis vous assurer que votre projet sefa examiné avee attention par les services du
Département et ne manquersi pas de vous commimigquer "avis du Congeil
départemental avant 1o début de I’enquéte publique.

Je vous prie de croire, Monsiour le Maire, & l'assurance de ma meilleure
considération.

Le Président,

Consell départemantal de Vauduse
Hatel dv Déparlement - Rus Viafa - 34909 AVIGNON CEDEX & - Téléphone 04 90 |6 15 00« Téldcopie 04 20 14 04 57 « www.viiciuse.fr

LA 45030
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- B Mousieur Frédéric MASSIP
Mauvrice CHABERT e Maire
Hitel de Vilie
450 Grands Rue
84660 MAUBEC

Pacsioent o ConsEIL DEMARTENE Ty

Mongieur le Maire,

Vous avez communiqué au Congei] départemental le 16 avrll 2018 le projet de
Réglement Local de Publicité (RLE) arrété le 10 avril 2018, en vue de recueiilir
son avis en g4 qualité de persanne publitng associde A son élaboration,
conformément gux articles L,132-7 ot [.581-14-1 du Code de I'Urbanisme.

Dans ce exlre, je vous {nforne de 1"avig tavorable du Conseil dépariemental & ce
projet de RLP, assorti des observations ci-doessons,

En complément des disposttions prévues par le documisnt, il est rappeié que la pose
do supparts do pre-enseigne, enseigne et panneaux publicitaires sur le domaine
pubtic routier départemental, est interdite, Te domaine public inclut la routs, ses
accaternents ou trotioirs, fossés e talus, &t son occupation est soumlise &
autorisation du Conseil départemental,

Vous troyverez en pitce joinfe d e courrier, les dispositions appronvées par
delibération n°2015-524 du 18 Juin 2015, modifiée par délibération 1°2016-46 du
26 fevrier 2016, dans le cadre de la mise en ceuvre de la Charte Départementale de
Signalétique &’ Information Losale {activités dligibles, contraintes techniques, volet
administealif),

Elle a éié &aborée pour répondre de maniere cohérente sur |’ensemble du
département aux nombreuses dematides de flécheges des activitéy professionnelles
suite & la modification de ln réglementation sur la publicits, les enseignes et pré-
enseignes, Elle rappelle les activités eligibles, indigue les conditions techniques et
administratives de 1a mise en place d'une signalétique ’information locale &
respecter,

Il est demandé de mentionner dans le rapport de présentation et de joindre en
annexe du RLP, cebte charte départementals dont les prescriptions devroat Sire
respectdes,

Je vous demande de me tenir informé des suites gue la commune donnera i ces
observations.

Une foiz le RLP approuvd, je souhaiterais que mes services soient <estivataires
d’un exemplaire <8 la version applicable, de préférence sous format numézigue,

Comveil dopariemental de Varcluse
L ET N T I"--| LTt el Pose 0 Bl Webltn g SETACE rl,‘l‘”,ﬂflllli‘_‘ el 13 [T I W FI o U R D T W vauriy.




Bn vous remereiant de bien voulolr prendre en considération V'avia du Conseil
départemsntal, je vous prie de croire, Monsieur le Maire, 3 I'essuranee do me
meilleure considération,

LE PRESIDENT

ks

Maurice CHABERT
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quin » B 8407813 TYONCEDEX 06
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MAIRIE DE MAUBEE

450 GRANDE RUE
443880 MAUBEC
Affalra sulvie par: MASSIP Frédaric
YOS REF, DR
NOB REF. P2018-002991
WTERLOCUTEUR  Frédérie TESTARD B 04,78.658.50.40
GBJET Consultation dans le cadre du Réglement Local do Publldté (RLP) sur la commune de
MAUBEC (34
Lyan, e 30 avrdl 2018
Monsisur,

Nous accusons récaption de votre doasier concarnant la RLP elts en objet regu par nos sevices en date du
19/34/2018,

Le tentoire de ia commune de MAUBEC ast impacté per les ouvrages de transpert da paz naturel suivante,
pourlesquels sont définles des servitudas d'ulllits publicue (SUP) da maitrise de Furbanization, en application
des articles L.556-16 at R.586-30 du code de l'enviroanament ;

TS S PSR T
o S A [ﬁ_. e et B AR g ?’ 3 DAL _;_.% & %)
ANTENNE DE CAVAILLON - APT 100 877 30

Almentation MAUBEC DP B0 67,7 20
_Alimentatian APT DP

(1} Bande situde de part et daulre des ouvreges, associde a A servitude d'utilité publlique de
maitrise de {'urbanisation prise en appllcation du code de Pervironnement (arlicle R.E65-301)

1. Gonlbrin & £rvi il n

Ily alisu de se conformer aux dispositlons da la servituds forte attachée aux parcellas traversdos qui précise
notamment Pexfstence d'une zone non-aedificandi dont |a larpeur de part st d'Altre des canalisations ast
preciaée dans lp tableaw ci-dessous :

Servitude Servitude
Canalisations Diaita {m) Gaucha (m)
ANTENNE DE CAVANLLON - APT 2 2
Alimentation MAUBEC DP 2 £
Alimantation APT DP 2 2

e et

HA au capltel o 818 592 590 euror W = Page 1 sura
. / / AR s




gaz

Nous rappelons que deans ces bandes de servilude, seuls les murets ¢s moins de 0,4 m de hauteur ot do
profandeur ainsi qua la plantation d'arbres de molna de 2,7 m de hautsur &t dont % facines desoendant &
molns de 0,6 m, sonl aulorisds,

Leg modlfications de profll du terraln aingi que la pose de branchements sh paralldle & notrs ouvrage y sont
lnterdies et tout falt de neture & nuire & la construction, I'exploliation et la maintanance des cuvrages
enhcernas ast proscrlt dane cas bandss de servitude.

2. Presciptons § respacter

Les prescriptlons suiventes doivent Blra respectdes

L'accesslblité de notre ouvrage doit rester posslble en permanence, pendant et aprés fas travaux,

> Aucune medifioation du profl du terrain dans la bands de sarvitude n'est autarisde sauf accord
préstabla de nos services.

P Les crolsements des différents réssaux & poser (eau, dleckiclté, lélediiusion, tléphone,
assain|ssement, Incendia) dolvenl Btre réaliads conformément aux prescriptions de GRTgaz et 4 la
norme NF P 08-332 « Chaussées ef dépendances - i{égles do distance entre les résenux anterrés
at ragles de voiginage entre a8 réseaux e les végétaux ».

* Les parkings, mires de stationnement ou stockages au-dessus de (a canallsation, & 1intériour de la
bande de sarvitudes ds I cuvrage sonl & prosarira,

> Slilne paut y avolr d'autres altamalives que la eréation de volris pour traverser |a bande de servitude,
y comprig iemporaires pour les travaux, et sotls réserve do compalibilité, netre canalisation cevra
eétre protégde mécaniguement par un ouwrega de génia civil dont la capacité de rgslster aux
surcharges prévisibles sera |ustifiée par note de calouls. Le codt de ces travaux sera supports par
l'aménagedr.

» |l comvlent de ne pas prévolr de fondation & moins da 8 métres de la canallsation (bord de fouilla),
En cag d'utllsation de grue, das prescriplions particuliéres pourront atre émises

¥  Dans le cas oll ll seralt nécessalre de passer une canalisation ou cAbles abus Pouvrage de ransport
gaz, lss préconlsations sont les sulvantss *

v Lefongage, forage ou autres techinlqus sens tranchée sont peu recommardés ot soumis
a validation préalabla

*  Lutillzation dung francheuse n'est aulorisée qus jusqu'au-deld de 20m de ['ouvrags de
fransport gez, de part ot dautre

Notre représentant du secteur do ALPILLES, Monsleur LELOUP Michel & 06.45.39.30.01, co Hent & la
disposition du maftre douviage ou du maltre d'ceuvre afin d'effectuer 2 tire graciaux fe repérage de nos
canalizatlons surle terraln, la matériulisation de ia servituds d'implantation et prescrite les mesures & prendre
pour préservar la sécurls de noa ouvrages lors de la réslisation des travaux.

Nous vous demandons de respecter les racommandations techniquas applicablss pour les projale de travaux
de tiars (jointes en annexe},

Voue treuversz d-jolnt & os courrier un plan approximatf ce nos ouvragas.

5A Bu capllal de 1 & 502 630 Buras P e

RS Mantarre 440 117 820 / T fagaZowd




gaz

L8 code de fenviranhemetit (Livra Y- Titre Ve Chapitre I\V) impose aux responsables da projets af exdoliants
de travaux, sur Iz domalne public comme dans [es propriéiés privées, de consulter la « Guichet Unlyue ges

rosaadx » v ressaux-st-canaligations gouvdr et e'adresser ure déolaration (OT-DICT) aux exploitants ¢

réaeaLx présents & proximité du projel,

Confarmément & I'article R, §54-28 du Code do Ienvironnament, loraque le nom de GRTgaz est Indigué
an réponse A la consullationdu gulchat unigus, les travaux ne beuvent &tre ontreprs fant gue GRTgyaz

Nous restons & votre disposition pour fout complimant que vous Jugeriaz utlle et vous prions d'agrésr,
Monslewr, ['expression de nos salutations distingudes,

E.J. ! - recommandations technlgues applioables pour las projets d‘aménagements ou de travaux a praximité de nog
ouvraiges de transport de gaz naturel

= Plan de situation approximetive de nos ouvragass ot SUP gssonlées

BA au capital de 618 892 590 suros e

A el
RS Nanterce 449 117 620 / L
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Monsleur le Maire
Hétel da Ville
BALLD MAUREC

ChevalBlang, e 26 avil 2018

Sarvice Tachnigue
Aicira suivie par; Luclen AYBERT
Tél, : 04.590,04.68.71

Oblet: Raglement local de Publiché

Monsieur le Mdire,

En reponse & volre couner du 16 avil 2018 relafif & 'offaire citée sn obalet, je vous informe n'avoir
aucung observation & formuler.

Ja vous prie d'agréer, Mongleur le Maire, 'expression de mes salutafions les melleuras,

——

29, chemin du Pont- B2 18
84460 CHEVAL-BLANC

Tél : (4.90,06.68.68

Fax: 04.90.06,68.69

E-malil : contact@syadicat-durance-ventoux.fr
wiww.syndicat-duranee-ventoux, fr

Bonnioux + Cabritres o' Avignon « Canmnnt-sur-Durance s Cavaillon » Chatvauneut-de-Gadagae « Cheval-Blanc « Gargas »
Gurdes « Goult » Le Thor » Les Beawmettes  Los Talltudes » I Tslasur-ta-Sorgue » Joutas » Lacoste « Lagnes « Linl + Mashes
¢ Manorhes » Mars + Oppads « Robion « Rogssillon » Saint-Pantaléon « Faint-Saturnin-les-Apt ¢ Saumane de Vageoigse »
Valleron + Villars
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Monsieur Frédéric MASSIP
Maire

Hatel de Ville

450 Grande Rue

84660 MAUBEC

Monsieur le Maire,

Vous avez communiqué au Conseil départemental le 16 avril 2018 le projet de
Reglement Local de Publicité (RLP) arrété le 10 avril 2018, en vue de recueillir
son avis en sa qualit¢ de personne publique associée A son élaboration,
conformément aux articles L.132-7 et L.581-14-1 du Code de |'Urbanisme.

Dans ce cadre, je vous informe de I’avis favorable du Conseil départemental 4 ce
projet de RLP, assorti des observations ci-dessous.

En complément des dispositions prévues par le document, il est rappelé que la pose
de supports de pré-enseigne, enseigne et panneaux publicitaires sur le domaine
public routier départemental, est interdite. Le domaine public inclut la route, ses
accotements ou trottoirs, fossés et talus, et son occupation est soumise 2
autorisation du Conseil départemental.

Vous trouverez en piéce jointe & ce courrier, les dispositions approuvées par
délibération n°2015-524 du 18 juin 2015, modifiée par délibération n°2016-46 du
26 février 2016, dans le cadre de la mise en ceuvre de la Charte Départementale de
Signalétique d’Information Locale (activités éligibles, contraintes techniques, volet
administratif).

Elle a été élaborée pour répondre de maniére cohérente sur I’ensemble du
département aux nombreuses demandes de fléchages des activités professionnelles
suite 4 la modification de la réglementation sur la publicité, les enseignes et pre-
enseignes. Elle rappelle les activités éligibles, indique les conditions techniques et
administratives de la mise en place d'une signalétique d’information locale &
respecter.

[l est demandé de mentionner dans le rapport de présentation et de joindre en
annexe du RLP, cette charte départementale dont les prescriptions devront étre
respecteées.

Je vous demande de me tenir informé des suites que la commune donnera i ces
observations.

Une fois le RLP approuvé, je souhaiterais que mes services soient destinataires
d’un exemplaire de la version applicable, de préférence sous format numerique.



L

En vous temerciant de bien vouloit prendro en considération 1’avis du Consedl
départemental, je vous prie de croire, Monsicur le Maire, A !'assurance de ma
metlleure considération,

LE PRESIDENT

A

Maurige CHARERAT




Conseil départemental de Vaucluse

CHARTE DEPARTEMENTALE DE S.I.L.

Decembra 2015
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Conseil departemental de Vaucluse

Préambule

Par délibération n® 2010-919, le Conseil départemental de Vaucluse a validé la Charte
Départementale de Signalétique d'Information Locale. Au vu du retour d'expérience et suite
a la mise en application des textes reglementaires issus du « Grenelle 2 », il est apparu
necessaire d'amender cette charte.

Le présent document est une version consolidée de cette charte.

Objectifs généraux
» Cohérence sur 'ensemble du département

* Respect des préconisations réglementaires en matiére de S..L et propositions
argumentees pour le chaoix des matériaux et couleurs.

Le département de Vaucluse est riche d'un patrimoine historique et culturel : il posséde de
nombreux services liés a sa position géographique et a son réle de destination touristique
majeure.

D'autres atouts existants ou & venir (développement d'activités touristiques et de loisirs,
valorisation des productions locales) vont enrichir ce patrimoine.

Le Conseil départemental de Vaucluse a pris la décision de promouvoir ce patrimoine par la
mise en place d'une signalétique spécifique afin d'informer les usagers (automobilistes,
pietons...) de I'ensemble des richesses et services du territoire. Pour cela, il est nécessaire
de répondre & quatre questions :

e que doit-on signaler?
* quels principes de signalisation appliquer ?
e guelles régles techniques ?
e quel mobilier ?
Les réponses a ces questions sont présentées dans cette charte.

Ce document a pour but de créer un cadre d'application pour la Signalétique d'Information
Locale sur I'ensemble du département de Vaucluse.



Conseil départemental de Vaucluse

Il doit :

e apporter, sous la forme d'un outil méthodologique, une réponse pratique aux besoins
locaux de signalisation et aux attentes des collectivités et des professionnels.

e harmoniser, sur I'ensemble du département, les moyens a mettre en ceuvre en terme de
signalisation d'intérét local

» faire disparaitre les préenseignes publicitaires et dérogatoires en proposant un outil
efficace, durable et réglementaire.

Cette Signalétique d'Information Locale (S.l.L.) doit étre utilisee avec une attention

particuliere afin d'éviter une surenchére nuisible & la lisibilité des messages.

Quelles que soient les situations, deux régles de base doivent toujours étre respectees :

e limitation du nombre de mentions par ensemble

e continuité des itinéraires (prohiber les ruptures dans les itinéraires)

A travers la présente Charte, le Conseil départemental souhaite définir les régles qui doivent

&tre adoptées par 'ensemble des prestataires publics ou privés demandant une signalisation
de leur activité, dans le cadre de cette promotion du patrimoine vauclusien.

CHARTE DEPARTEMEMTAL



Conseil départemental de Vatcluse

1/ Les équipements et services a signaler

Implantée sur le domaine public, la Signalétique d'Information Locale mentionne les
équipements publics d'importance locale et certains services professionnels.

Le Conseil départemental gére Iimplantation de Ila signalisation sur les routes
départementales. Les communes gérent la signalisation sur les voies communales.

La signalisation débute a partir du réseau départemental le plus proche tel que schématisé &
la fin du paragraphe 2.

Une fois que l'usager est pris en charge par la S.I.L., celle-ci assurera le cheminement
jusqu'a destination en application du principe de continuité.

Il appartient aux communes ou communautés de communes d'organiser et gérer la S.I.L. en
agglomeration, en tenant compte des réseaux départementaux et communaux.

Les études de jalonnement sont réalisées par les porteurs du projet (communautés de
communes, communes ou pétitionnaires selon le cas). Le Conseil départemental peut étre
associé a ces études et les valider pour ce qui concerne le réseau routier départemental,
avant toute mise en ceuvre.

Sur le réseau routier départemental, les implantations des panneaux feront l'objet d'une
permission de voirie dont le modéle est présenté en annexe de la présente charte.

e Sont signalables :

- Caves cooperatives et caves ou caveaux qualifiés pour 'accueil touristique

- Produits du terroir : points de vente directs labellisés

- Sports et loisirs : sites de loisirs aquatiques, notamment naturels hors agglomération ;
aires d'accueil aménagées, randonnées pédestres, équestres et VTT.

- Sites et Monuments remarquables

- Hébergements
NB : les hébergeurs auront & leur charge le panneau, le mat, la pose et 'entretien de
la signalisation inhérente a leur activité. Les prestataires concernés devront
s'engager a faire connaitre toute modification de situation qui pourrait notamment
entrainer un changement dans l'intitulé de la mention du panneau.

Pourront faire I'objet d'une dérogation, instruite par les services du Conseil départemental et
validee par le President, les demandes émanant d’'une collectivité pour une activité non visée
ci-dessus, sur lensemble du territoire. Ces dérogations pourraient s'appliquer a la
signalisation des activités de restauration par exemple.

Des conditions restrictives telles que 'ouverture & l'année, I'accessibilité PMR, les agréments
lorsqu'ils existent, pourront étre établies. De plus, un engagement de la collectivité a faire
supprimer la publicité illégale devra étre fourni.

Au final, le choix définitif reste a l'initiative du Conseil départemental.
e Les critéres de sélection — labels :

Les équipements et services situés en dehors des agglomérations qui souhaitent postuler a
la S.I.L. doivent remplir un certain nombre de conditions. Les prestataires concernés devront
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s'engager dans la convention annuelle avec le Maitre d'Ouvrage a faire connaitre toute
modification de situation qui pourrait notamment entrainer un changement dans l'intitulé de
la mention du panneau.

Seuls les équipements et services labellisés sont pris en compte ci apres :
o Lieux d'activités sportives et de loisirs liés au tourisme

= Centres équestres :
- Déclarations D.R.J.S. et Fédération de tutelle
- Certificat de déclaration

= Sports et loisirs nautiques, plans d’eau ameénages
- Idem
- ldem

= Activités en eaux vives: points d'embarquement et de débarquement sauf
exception :
- ldem
- Idem

o Produits du terroir

» Artisanat d'art : artisans inscrits dans la démarche qualité accueil chez les
artisans de Vaucluse (CDT et Chambre des métiers)

= Agritourisme : caves et caveaux qualites accueil, points de vente directs
labellisés

o Hébergements : hétels, campings, résidences de tourisme, villages vacances,
meublés de tourisme classés, chambres d'hétes labellisées

o Toute autre activité, objet dune dérogation telle que définie supra, sous
conditions définies au cas par cas par le Conseil départemental, pourra étre
signalée au titre de la S.I.L.

Les catégories des sites (ou mentions) étant actées, il convient de définir les regles de
signalisation a mettre en place,

2/ Les principes de la S.I.L

L'arrété du 11 février 2008 modifiant I'arrété du 24 novembre 1967, relatif a la signalisation
des routes et des autoroutes donne un cadre officiel a la Signalisation d'Information Locale.

La charte définit les régles d'application afin de garantir une homogéneite dans le traitement
de la signalisation. Ces régles reposent sur quelques principes essentiels :
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= comprehension
= valorisation

e visibilité
* isibilité
continuité

e« concentration

Les impératifs de sécurité et de compréhension immédiate imposent que les informations
fournies soient sans ambiguité dans le contenu et dans la forme.

La hauteur sous panneau est de 2,30 métres minimum en rase campagne pour une
meilleure lisibilité.

Les panneaux doivent présenter
¢ une taille de lettre et un alphabet permettant une prise en compte immédiate
et adaptés a la vitesse des usagers.
* Les préconisations doivent étre conformes au cahier technique du Certu qui
indique notamment les couleurs interdites de la S.I.L.

Il sera toujours utilisé des panneaux identiques dans des circonstances semblables. Cette
homogenéisation implique I'utilisation exclusive de panneaux réglementaires.

Une indication présente sur un carrefour est reprise de maniére reguliere et au point
stratégique assurant ainsi la continuité jusqu'a un point d'arrivée clairement matérialisé (par
I'utilisation d'enseignes par exemple, dans le respect des textes en vigueur),

Sur certains carrefours, certains mouvements ne suscitent aucune hésitation, aucune
ambiguité. lls sont alors dits en «mouvements évidents». Dans ce cas les panneaux
concernant ce mouvement sont inutiles et donc non prévus.

Le jalonnement des péles identifiés s’appuie sur un réseau structurant défini par les routes
départementales structurantes autorisées (hormis 2 x 2 voies) et de rabattement. La
signalisation débute sur ces routes.

Le jalonnement des services a pour point de départ la route départementale la plus proche.
Les « établissements » & desservir, situés en agglomération, ne sont pas signalés en dehors
de I'agglomération.

Les principes de signalisation & appliquer sont présentés dans les schémas ci-dessous
¢ Pour les activités situées sur les routes départementales structurantes ou de

rabattement, leur enseigne se suffisant 4 elle-méme, elles ne bénéficient pas de
signalétique départementale.

» Pour les autres activités, la présignalisation ou signalisation est positionnée & partir
de la RD la plus proche.

¥
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AiPcle AAA

A Pole & signaler

I . Panneau générg
= par la liaison |
Route Départementale |
e \fgiz Communale

—y L3500

e Sile pale se trouve a égale distance de deux routes départementales, le schéma
suivant est proposé.

Pole asignaler
Panneau genere

par 1a lialson

Route Départementale

Veie Communalg
Liaison
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* Silitineraire de signalisation d'un péle passe par une agglomeration, la détermination
de l'itinéraire a fiécher a lintérieur de I'agglomération est de la responsabilité de |a
commune (ici le point de choix marqué d’'une pastille rouge).

A pole Ana

/

A Péle & signaler

\ Panneau géners
par la llaisan
) T Routa Départamentale
" /

Voie Communale
e——.  LIAI500

/ S/ o Limite d'agglomératian

CHARTE DEPAITEMEINTALE Sit

R ia -]

3
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3/ Les régles techniques

La S.I.L est un dispositif de présignalisation qui doit étre mis en place 50 a 75 metres
environ en amont du carrefour. Ces ensembles de présignalisation seront implantés, si
possible, avant la séquence des panneaux de jalonnement départemental.

Il n'y a pas nécessité de répéter les mentions en position, excepté sur les carrefours

complexes.
Celte adaptation permettra d'informer l'usager et d'anticiper la manceuvre a effectuer avec

le maximum de sécurité.
C'est la solution adaptée pour regrouper plusieurs indications avec un lettrage plus lisible
sans toutefois créer une confusion avec les ensembles de présignalisation directionnelle.

+ Type de matériel :

o Les panneaux sont de type dos ouvert

o Les mats seront cannelés.
» Les régles techniques a utiliser pour les panneaux sont :

o taille des panneaux en pré signalisation (Dc43):

Hb | Hauteur Longueur registre Rétroréflexion
registre (maximale) registre

80 150" 1200 cl. 1 en fonction

de l'implantation

* les lames passeraient en 300 pour la hauteur des registres si la mention doit
étre indiquée sur deux lignes.

o taille des panneaux en position (Dc29):

Hb | Hauteur Longueur registre Rétroréflexion
registre (maximale) registre

80 150* 1200 cl. 1 en fongtion

de limplantation

* les lames passeraient en 250 si la mention doit étre indiquée sur deux
lignes.

o composition ! 1 mention = 1 registre

2 lignes maximum
2 logotypes maximum par mention

u
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o Couleur et dimensionnement des fleches (Dc43):
Elles sont noires sur les registres a fond clair.

Les fleches verticales orientées vers le haut pour les mouvements directs
(filante).

g sp
larad

0,22

Les fleches horizontales vers la droite ou vers la gauche pour les mouvements
tournants (bifurcation).

Les fleches obliques orientées & 45° vers le haut et vers la droite ou la gauche
pour les mouvements concernés dans les carrefours en «Y» ou en présence
d'une voie de décélération.
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o L'écriture est de type Arial en italique : L4 majuscule / minuscule. La premiére
lettre est en majuscule et les autres en minuscule.
Les mentions seront toutes indiquées avec ponctuation et signes diacritiques, et
ce afin de compenser la baisse de la taille du caractére et préserver une bonne
lisibilite.

AAAABCCDEEEEE
FGHITTJKLMN 000CE
PQRSTUVWXYZ
1234567890

- ) Y
adaabccdeéeée
fghiiijkImnodoce
pqgrstuvwxyz

o Idéogrammes conformes a la réglementation nationale et a utiliser selon les
activités :

A

(O,

| ¥ v/]\‘ 4

ID8 — Terrain de camping pour tentes

ID9 = Terrain de camping pour caravanes

ID16b — Monument et site remarquable (site naturel)
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ID16d — Musée ayant recu I'appellation "Musée de France”

ID18 — Chambre d'héte ou gite

ID20a — Base de loisirs

ID20b — Centre équestre, promenade, ranch, poney club

ID20c - Piscine, lieu de baignade

ID20e ~ Point de mise a I'eau d'embarcation légére

D25 — Hétel

ID33a — Produits du terroir

ID33b — Produits vinicoles
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4/ Le mobilier

En fonction des différents principes, régles et recommandations, les caractéristiques du
mobilier choisi pour jalonner les itinéraires HORS AGGLOMERATION sont les suivantes :

Type de panneau Dc29 en positon ou Dc43 en
présignalisation — dos ouvert

Hauteur sous panneau (H.S.P.) 2,30 m

Nombre de mats 1 maét a coulisseau

Nombre maximum de lames 6*

Couleur de fond RAL 1013 - Non Rétroréfléchissant

Couleur de lettrage Noire

Couleur de mat Champagne

*Pour des raisons de sécurité et de lisibilité, il convient de limiter le nombre de mentions par
ensemble a six et le nombre d'ensembles sur une méme voie avant un carrefour & une unité.

1. La présente charte prévoit de mettre en ceuvre du matériel de signalisation standard
que chaque fabricant est en mesure de produire d'un point de vue technique et
industriel (registres, supports, couleurs de face, etc.).

2. La présente charte est réglementairement applicable puisqu'elle s'appuie sur ['arréte

du 11 février 2008 modifiant I'arrété du 24 novembre 1967, relatif a la signalisation

des routes et des autoroutes, donnant notamment un cadre réglementaire a la
signalisation d'information locale.

5/ Le financement

Le financement des dispositifs & mettre en place est défini comme suit :

* Etablissement public, ouvert au public

Le financement de la S.I.L. est assuré par le Conseil départemental pour les ensembles
implantés sur les routes départementales hors agglomération, par les communes ou
communautés de communes pour les ensembles mis en place sur les voies communales.

e Etablissement privé
Le financement de la S.I.L. est assuré par le pétitionnaire. Une permission de voirie devra
étre obtenue avant tous travaux.

* Cas particuliers des études
Le financement des études de jalonnement S.I.L. est assuré par le porteur de projet. Le
Conseil départemental pourra intervenir financiérement sur les études portées par des
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collectivites a hauteur de 20% du montant hors taxes de I'étude, dans la limite de 1 000,00 €

par commune et par etude financee

6/ Annexes

* Modele de permission de voirie
» Fiche technique ensemble S.I.L.

DEPARTEMENTALE SIL
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Direction dépariomentale Avignon, le

der texritoires

Setvice Eat, snvitonnement of Fortt Le Préfet de Vauchuse
Alfalve suivie par: Yvan ASTAY
Tél: 04 B8 178567 &
Téiécopie: 04 88 17 82 82

Courlel : yvan.astay@vauclusegouvfr Monsieur le maire de Maugbec

Objet : Réglement loval de publicité — Porler & connaissance
P. J. i Poiter & connalssance de I° st

Par délibération du 16 avril 2016, le conseil municipal de Maubec a
prescrit la révision du rdglement local de publicité (RLP) approuvé le 24
janvier 2002,

Dans ce contexte, je vous adresse les £léments constitutifs du porter &
connaissance de I’Biat dans le cadrs de Iélaboration de votre réglement local
de publicité.

Je vous rappelle que ce porter & connaissance doit 8tre tenu 4 la
disposition du public et qu’il doit étre annexé au dossier d’enquéte publique.

Je ne manquerai pas de vous communiquer, dans les meillenrs délais,
dés que j'on aurai connaissance, les nouvelles informations gui vous seront
utiles pour I'é¢laboration de ce document.

Conformément aux dispositions de Particle L 123-7 du code de
I'urbanisme, je souhaite que les services de I’Etat suivants solent associés a 1*
élaboration de votre réglement de publicité.

+ le wservice Bau, Environnement et Forét de la direction
départf:mentale de Vaucluse ;

» e service territoriel de Parchitecture et du pafrimoine de Vaucluse ;

* e service Biodiversité, Eau et paysages de la DREAL PACA

Pour le préfet et par délégation
La sous-préfote d°Apt

Copie 45STAP, DREAL (SBEP/USP)
SEEF/chroto/NCVY

Nominique CON

Préfecture do Vauchieo — 2 Avenue de ia Folic
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COMMUNE DE MAUBEC

REVISION DU REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE
prescrite par délibération du Conseil Municipal du 12 avril 2016

PORTER A CONNAISSANCE

Article L. 581-14-1 du code de Penvironnement
Article L. 132-2 du Code de I'Urhanisme
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1. LE CONTEXTE GENERAL

Le réglement local de publicité (RLP) est un outil de planification locale de la publicité qui
vise 4 assurer la protection du cadre de vie. Il répond & [a volonté d’adapter Je réglement
national de publicité (RNP) aux spéeificités du territoire en adoptant des dispositions plus
resirictives que ce dernier, Il permet d’spporfer une réponse adaptée au patrimoine
architectural, paysager ou naturel qu’il convient de protéger.

La loi 0° 2010-788 du 12 juillet 2010, portant engagetnent national pour I’environnement,
donne compétence au maire pour élaborer un réglement local de publicits. Dans un souei de
simplification et d’intégration de la publicité dans l'approche plus plobale de
I'amenagement de la ville, la procédure d’&laboration, de révision ou de modification des
réglements locaux de publicité est désormais calquée sur celle des plans locaux
d’urbanisme.

Le décref n°2012-118 du 30 janvier 2012 a fixé les conditions de mise en cuvre des
dispositions la loi n°2010-788 du 12 juillet 2010 portant engapement mational pour
I'environnement en mati¢re de publicité. Les dispositions de ce décret sont entrées eq
viguenr fe ler juillet 2012 & Pexception des dispositions relatives aux préenseignies
dérogatoires qui sonf rentrées en viguewr le 13 juillet 2015,

Par délibération en date du 11 avtil 2016, le Conseil Munisipal d¢ Maubec a décidé de
réviser le réglement local de publicité approuvé le 17 sofit 2000 powr « lutter contre los
pollutions visuelles en prenant en compie la charie signalétique du pare nature! végional du
Luberon, prendre en compte les enjeux paysagers & travers wn traitement privilsgié du
centre ancien, des entrées de ville ef des axes structurants, prendre en compte les nowvelles
limites de I'agglomération et les nouveaws guartiers wrbanisés, proposer des régles sur la
totalité du tevritoire communak afin de préserver les paysages agricoles et naturels, prendre
en compte les nowvelles activitds implantées sur la commune ».

Dang le cadre de Pélaboration de ce réglement local de publicité, en application des articles
L. 132-1 4 L. 132-4 du code de "urbanisme, le représentant de 1'Ytat dans le département
adresse 4 la commaune wn « porter & connaissance » comporiant le cadre législatif et
réglementaire & respecter, les projets des collectivités tertitoriales et de I’Fiat en cours
d’élaboration ou existants et transmet 2 titre d’informaticn I’ensemble des études technigues
dont il dispose et qui sont nécessaires & 1’exercice de la compétence de ln commune en
matiére de publicité.
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2. SITUATION JURIDIQUE DE LA COMMUNE A L’EGARD DE LA
REGLEMENTATION NATIONALE EN MATTERE DE PUBLICITE

- 2.1 La population de la commune

Selon le recensement de la population de 2013, la commune de Maubec compte une
population municipale totale de 1907 habitants, ellc fait pariie de Punité urbaine
@ Avignon dont la population est supérieure & 100 000 habitants (448 092
habitants). En matiére de publicité, ce sont donc les dispositions relatives aux
comtnunes de plus de 10 000 habitants qui s’appliqueraient en I'absence de
réglement locil de publicité, dans toutes les parties agglomérées de 1a commune,

2.2 Les dispositions générales de la réglementation nationale sur la publicité
2.2.1.Dans les parties agglomérées du fervitolre communal |

- Leg publicités admises sont des dispositifs d'une snrface maximale de 12 m?
(8 m? pour les publicités lumineuses), installés soit sur des bitiments, nurs cu
cléture, soit scellés an sol on installés directement sur le sol, dans le respect
des conditions fixées par les articles R 581-23 & 29 (publicité non lumineuse), R.
581-30 4 33 (dispositifs scellés au sol), R 581-34 4 41 (publicit¢ lumineuse) et R.
581-42 & 47 (mobilier urbain) du code de I’environnement. En particulier, les
dispositify publicitaires doivent respecter des régles de densite maximale
définles & ’article R, 581-25 du code de I'environnement.

Les dispositifs scellés au sol sont interdits si les affiches qu’ils supportent sont
visibles d’une déviation ou voie publigue situées hors agglomération

- Les préenseignes admises sont soit apposées sur des bétiments, mus ou
clBture, soit scellées an sol ou instaliées directement sut le sal, dans les mémes
conditions que la publicité.

- Les enselgnes sont soumises aux conditions générales d’installation des
enseignes, notamment en matidre de dimensions et de nombre, telles qu'elles
pégultent des articles R 581-58 & 65 du code de Penvironnement. Les enseignes
scellées au sol on instailées directement sur le sol sont limitées A 6 m” de
surface unitaire. Les engeignes sont soumises 4 autotisation dans les licux et sur
les immeubles mentionnés aux articles L. 581-4 et L. 581-8 du code de
T'environnement alnsi que dans le cadre d’un réglement local de publicite.

2.2.2.Dans les parties non agglomérées du ferritoive communal :

En dehors des parties agglomérées, définies par Iarticle R. 110-2 du code de la
route comme « un espace sur lequel sont groupés des immeubles bfitis rapprochés
ot dont entrée et la sortie sont signalées par des panneaux placés 4 cet effet le
long de 1a route qui le traverse ou qui le borde » :

- toute publicité est intevdite (article L. 581 7 du code de 'environnement).
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- des préenseignes dérogatoires peuvent, uniquement en dehors des Heux
qualifiés d’agglomération (article L. 581-19 du code de I’environnement) sous
certaines conditions (de dimensions, de nombre et distance notamment), &tre

 installées de fagon permanente pour signaler;
- les activités en relation avec la fabrication ou la venie de produits du
terroir par des entreprises locales,
- les activités cultutelles,
~ les monuments historiques, classés ou inscrits, ouverts 3 la visite,

Des préenseignes dérogatoires peuvent également étre installées de fagon
temporaire pour signaler lss opérations et manifastations exceptionnelles
mentionndes & 1*article L. 581-20 du code de ’environnement

L¢ nombre, les dimensions et les régles d’implantation de ces préenseignes
dérogatoires sont définies par les arficles R, 581-66 et R. 581-67 du code de
I’environnement ainsi que par Parr8té du 23 mars 2015,

- les enseignes sont soumises au réglement national notamment en matiére de
dimension et de nombre (articles R, 581-58 2 65 du code de I*environnement).
Lev enseignes scellées au sol ou installées ditectement sur le sol sont limitées 4
6 m* de surface, Les enseignes sont soumises & autorisation dans les lieux et
sur les immenbles mentionnés aux atticles L. 581-4 et L. 581-8 du code de
I environnement ainsi que dans [e cadre d’un réglement local de publicitd,

2.3 Les dispositions particulidres de la réglementation natfonale sur la
publicité

2.3.1.8es Natura 2000

2.3.1.1.Les sites Natura 2000

Natora 2000 est un réseau eurcpéen de sites naturels dont I’objectif est de
conttibuer & préserver la diversité biologique du territoire,

Ce résean est mis en place en application de deux directives suropéennes
- la directive « Oiseaux » du 30 noversbre 2009
~ 13 directive « Habitats » du 21 mai 1992

La Directive 2009/147/CE dun 30 novembre 2009 du conseil des commumautés
européennss concerne la conmservation des oiseaunx sguvages.

Dans ces zones I'Etat a Pris un engagement de protection vis-a-vis de 1’Union
Européenne et doit mettre en place les mesures nécessaites en droit national.
Toute déeision administrative qui iralt & Pencontre des objectifs de protection
de ces zones, tels qu’ils sont définis par la direclive européenne, scrait
contraite anx engagements infernationaux de la France.
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La directive prévoit la désignation de zomes de protection spéciales (ZPS)
par arrété ministériel en application de la directive « oiseaux ».

La directive 92/43/CEE du 21 mai 1992 du Conseil des Cotnmunautés
Buropéenngs concethie 1a conservation des habitats naturels ainsi que Ja
faune et la flore sauvages.

L’objectif de ce réseau est d’assurer le maintien ou, le cas échéant, le
rétablissement d’habltats naturels dans un état do conservation favorable. 11
doit anssi cootribuer 3 la mise en ceuvre d'un développement dureble en
cherchant & concilier au sein des sites qui le composeront les exigences
écologiques des habitats naturels et des espéces en cause avec les exigences
éeonomiques, sociales et culturelles, ainsi que les particularités régionales et
locales.

Cette directive prévoit la désignation de zomes spéciales de comservation
(ZSC), zones constitutives du téseau Natura 2000 désigndes par arrdié
ministériel en application de la directive « habitats ».

2,3,1.2. Rappel de la régle nationale

La publicité et les préenseignes sont interdites en agglomération dans les
zones spéciales de comservation (ZSC) et dans les zones de protections
spéciales (ZPS) instituées dans le cadre du résean Natura 2000, Il peut
toutefois Bire dérogé A cette interdiction dans le cadre d’un réglement local do
publicité (article L. 581- 8 du code de 1'environnement),

Ies enscignes sont soumises 4 autorisation dans les zones spéciales de
conservation (Z8C) et dans les zones de protections spéciales (ZPS) instituees
dans le cadre du réseau Natura 2000 (article L. 581-18 du code de
’environnement).

La surface unitaire des enseignes scellées au 50l ou installées directement sur
le 8ol est limitée & 6 m? hors agglomération.

La commune de Maubec est concernée par ¢
- la zone spéciale de conservation du Calaven et de
’Encréme désignée par arrété du 16 février 2010,

- 1a zone de protection spéciale du Massif du petit Luberon
désignée par arrété du 23 décembre 2003,

- 1a zone spéciale de conservation du massif du Luberuu
déstgnée par arrété du 02 juin 2010,

Les plans et fiches descriptives de ces zones Natura 2000 sont consultables
sur le site :

hitp Jiwww batrame-paca.fr/recherche/tervitoire
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2.3.2. Déviation ou vole publique.

2.3.2.1.Reppel deg régles nationales :

Article R 581-31 du code de ’environnement

En application de l'arlicle R 581-31, en agglomération, les dispositifs
publicitaires non lumineux, scellés au sol oy installés directement sur le sol sont
interdits si les affiches qu’ils suppottent sont visibles d'une déviation ou voie
publique situde hors agglomération,

Sur 'emprise des gares situées hors egglomération, ces dispositifs sont interdits
si tes affiches qu’ils supportent ne sont visibles que d’une déviation ou voie
publique située hors agglomération et hors de I'emprise des gares ferroviaires
concernées.

Atticle R 418-6 du code de la route

Hors agglomération, la publicité ot les enseignes publicitaires et préenseignes
visibles des routes nationales, des chemins départementaux et des voies
communales sout jnterdites de part et d*autte de celles-ci sur une targeur de 20
metres mesurée & partir des bords extérieurs de la chaussée.

Toutsfols, ceite interdiction ne s’applique pas aux enseignes publicitaires et
préenseignes (ui, he géhant pas la perception de ls signalisstion routidre et ne
présentant aucun danger pour la séeurité de la circolation, satisfont aux
conditions de surface et d’implantation fixées par arrété conjoint du ministre de
l'intérieur et du ministre chargé de I*équipernent,

2.3.3.Parc naturel régional

2.3.3.1.La présentation du Parc naturel régional

Les parcs naturels régionaux (PNR) concourent & la politique de protection de
I’environnement, d’aménagement du territoire, de développement économique
et soctal, d’éducation et de formation du public.

Le classement da Parc Naturel Régional du Luberon a été renouveld pour
une période de 12 ans, par déeret du 20 mai 2009, La charte du parc naturel
régional du Luberon approuvée par e consell tégional de Provence-Alpes-
Cote d’Azur le 12 décembre 2008 2 été adoptée par ce méme déeret.]

La charte du Parc Naturel Régional du Luberon est consultable sur le site
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hitpfwww.parcduiuberon, fr/

dans la rubrique « Le parc naturel régional / le projet».

2.3.3.2 Rappel de la régle nationale

Les dispositions d*un tdglement local de publicité doivent &re compatibles
avec la charte d'un pare naturel régional en application de I"article 1. 581-14
du code de I’environnement.

La publicité et les préenseignes sont interdites en agglomération dans les
parcs naturels régionaux. II peut toutefois &tre dérogé A cette interdiction dans
le cadre d'un réglement local de publicité (article L. 581-8 du code de
I’ environnement).

La cotnitne pousra §'inspirer des recommandations de Ia charte signalétique
des communes rurales du Pare natursl régional du Loberon approuvée lors du
comité syndical du 18 février 2014 pour élaborer son réglement local de
publicité.

Des préenseignes dérogatoires peuvent, uniquement en dehors des lieux
qualifiés d’agglomération (article L. 581-19 du code de I” environnement),
&tre installées de Fagon permanente pour signaler:

- les activités en relation avec la fabrication ou la vente de produits du
terroir pat des entreprises locales,

- les activités culturslles,

- les monyments historiques, classés ou mscrits, ouverts A 14 visite,

Le nombre, les dimensions et les régles d’implantation de ces préenseignes
dérogatoires sont définies par les articles R. 81-66 et 67 du code de
1’environnement ainsi que par Parréié du 23 mars 2015,

Ies enseignes sont soumises au réglement national notamment en. matiére de
dimension et de nombre (articles R, 581~58 4 65 du code de I’environnement).
La surface unitaire des enseignes scellées au sol ou installées directement sur
le sol est limitée & 6 m?.

Les enseignes sont soumises & autorisation dans wn parc naturel régional
(article L. 581-18 du code de I’environnement).

La commune de Maubec est située dans de Parc natarel régional du
Luberon.
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4.3.4.Les zones d protéger, les espaces boisés classés (EBC)

2.3.4.1.L identification des zones & protéger et des BB(

Les espaces boisés classés en application des articles L. 1131 et suivants du
code de 'urbanisme ainsi que les zones & protéger en raison de la qualité des
sites, des milieux naturcls, des paysages et de leur intérét notamment au point
de vue esthétique on écologique sont identifiés sur le Plan Local d’Urbanisme
(PLU} ou sur le plan d’occupation du sol (POS) de la commune.

2.3.4.2 Rappel do la réole nationale

En application de V'atticle R. 581-30 du code de I’environnement et sang
préjudice de I"application des dispositions de 1’article L.581-4, les dispositifs
publicitaires non lumnineux scellés dans le sol ou installés directersent sur le
sol sont interdits en agglomération:
1° dans les espaces boisés classés en application de PParticle L.113-1 du
code de l'urbanisme,
2° dans les zones A protéger en raison de la qualité des sites, des milicux
naturels, des paysages et de leur intérét notamment au point de vue
esthétique ou écologique, et figurant sur le plan local d urbanisme ou sur
un plan d'occupation des sols,

2.4 Les dispositions spéciales issues d"autres réglementations
2.4.1.L wilisation du domaine public

En application des articles L. 2122-1 4 4 et R. 2122-1 4 8 du code général
de Ia propriété des personnes publiques (CG3P) et des articles L. 113-2 et
R. 113-2 & 11 du code de la voirie routiére (CVR), 'installation de
dispositifs publicitaires sur le domaine public n’est autorisée que si elle a
fait I’objet, soit d’une permission de voirie dans le cas on elle donne lieu &
emprise, soit d'un permis de stationnement dans les autres cas, Ces
autarigations sont délivrées 4 titre précaire et révocables.

Les réglements locaux de voirle peuvent par ailleurs comporter des
prescriptions particulidres concernant ces dispositifs publicitaires qui
devront étre respectées.

2.4.2 Les recommandations relatives aws plans de prévention des visques d'inondation

Dans les zones inondables définies dans les plans de prévention des
tisques d’inondation, les dispositifs publicitaires installés en zones
inondables ne devront pas constituer un obsiacle 4 I'écoulemont des eanx.
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3. L’ELABORATION DU REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE (RLP)

Schéma d'élaboration d'un réglement local de publicité
Article L. 153-1 & L, 153-60 du code de Purbanisme

PRESCREPTION - _
Délib&ration du congeil municipal qui fixe los
objectifs poursuivis et los modalités de 1a concertation

NOTIFICATION AUX PERSONNES PUBLIQUES ASSOCIEES |
tat, Réglon; Départemont ]

ELABORATION ])U [’ROJE‘I‘ DE RLP

Réunlons avec les Consultatlon des personnes Conoanatlon avec e
personnes publiques publltques oi organismas 4 |publicetles personnes
ggsocides T Iaur‘ darma nde : concarnées

mmw DE LA CONCERTATION ET mmﬂ DU PROJET DI RLP
ilan de la com:artatwn e dchhcratmn du cunseil munloxpal arrétant le prdjat de RLE

R _ CONSULTATIONS: '
Le tiiaite transmel pout ayid le projet de RLE ar;x PPA etdla GDNPS
P - i1l de réponse : 3mofgiy: e L

- ENQUETE PUBLIQUE (lmiol)7 .~
Le mmmféusit e TA Taholg Tilltrirguim avent 'y el de
piiur désignatfoft El}l Qdminissaire end N
. Le mau'e puhhejlg’ams d*enquéie pn@bhq,ue 15 _]mn's gwmt l’opv;rtme
_etle: rappolle dans 1 hutt preiviers jours de gelle-ti . v

APPROBATIQN FoT z T
La RLP éventuellément modifié pour temrmmpte des uvis
. qui ont été. tormulés est apﬁmwé par délibération du. coﬁseii municipel

T T PUBLICATION.,
aﬂohage en mairie, iention dans un jwmal,pub]wation an RAA
mise & disposition sur le siie tnternet ¢ la commuae
mise g0 amnexe dn PLU

RLP : réglement local de publicité

PPA : personncy pub]jques associées

CDNPS ; commission départementale de la nature, des sites et dos paysages
RAA. | recueil des actes admimslmtifs
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3.1 Préalable & P’élaboration du réglement
3.1.1.Les limites d’agglomdération

Les limites d’agglomération ayant des effets déterminants en matiére de publicits, il
est impératif de procéder 4 I’analyse du positionnement des panneaux d’entrée et de
sortio d’agglomération et 4 [a modification de leur positionnement le cas échéant.
Les lirnites des agglomérations sont fixées par artété du maire, en application de
'article R 411-2 du code de la route.

L’agglomération est un espace sur lequel sont groupés des immeubles batis
rapprochés, et dont I’entrée et la sortie sont signalées par des panneaux placés A cet
effet le long de 1a route qui la traverse ou qui la borde (article R 110-2 du code de la
route).

En pratique, il s’agit de prendre en comptes la réalité physique de I’agglomération,
c’est-a~dire un espace sur lequel sont groupés des immeubles batis rapprochés,
situés de part et d’autre d’une voie.

L’espace bti est caractérisé par:

- un egpacement entre bitiments de moins de 50 m,
- des bitiments proches de la route,

- usne longueur d’au moins 400 m,

- une fiéquentation significative d'accés riverains,

- des aménagements gui marquent le passage d’une zone non habitée vers une
zone habitde,

Dans tous les cag, les limites sont fixées au plus proche de ’espace biti et par
principe & moins de 50 m du premier bétiment. Des panneaux devront &tre placés
sur toutes les voies d’accés (panneaux de type EB10) et sur toutes les voies de sortie
de I'agglomération (parmeaux de type EB20).

Les arrétés municipaux fixant les limites de I'agglomération doivent étre
annexés an réglement local de publicité (article R 581-78 du code de
I'environnement).

3,12 L &at des liew

Avant d’¢laborer de nouvelles régles relatives & la publicité, il est nécessaire
d’établir un inventaire des dispositifs existants, et en particulier de vérifier si
certaing de ces dispositifs ne sont pas d’ores et déja irvéguliers par rapport aux
régles nationales telles qu’elles résublent notamment du code do 1'enviromnement,
En cas d’infraction aux dispositions de ce code, il conviendra de' faire cesser
immédiatement ceg illégalités,

Cet état des lieux devra porter sur ’ensemble des dispositifs (publicité, enseignes,

mobilier urbain et préenseignes) et déterminer pour chacyn d'eux si le dispositif
devrait £tre maintenn, supprimé ou régularisé.
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3.2 La procédure d’élaboration

En application de Iarticle L. 581-14-1 du code de I’environnement, le reglement local
de publicité est élaboré, révisé ou modifié conformément aux procédures
d'élaboration, de révision ou de modification des plans locaux drurbanisme définies au
Hire V du live Ter du cede de I'urbanisme (articles L, 153-F 4 L. 153-60), 4 l'exception
des dispositions relatives & la proeédure de modification simplifice prévue par article
L. 153-45 et des dispositions transitoires du chapitre TV du titre VII du code de
{'utbanisme (axticles L. 174-1 & L. 174-6),

3.2.1.Prescription de |'élaboration du RLP (article L. 153-11 du code de | ‘urbanisme)

I.a délibération qui preserit Ia révision du réglement local de publicité en fixe les
_ objectify et précise les modalités de concertation permettant au public et aux
personnes concernées de participer et de faire part de leurs cbservations sur le

projet. Cette délibération est notifiée aux personnes publiques agsocides. (articles
L. 132-7 et 9 du code de I'urhanisme équmérées au paragraphe 3-2-4.

La délibération qui prescrit la révision du réglement local de publicité et définit
les modalités de In concertation est affichée pendant un mois en mairie. Mention
de cet affichage est insérée en caractéres apparents dans un journal diffusé dans
le dépariement. Il est en outre publié au recueil des actos administratifs.

3.2.2, La conduite de la procédure d'élaboration du RLP (ariicle L. 132-10 du code
de I'urbanisme )

Le maire conduit la procédure de révision du réglement local de publicits. A
I'initiative du maive, ou & la demande du préfet, les services de I'Btat sont
associés A I'élaboration du projet de téglement local de publieité.

3.2.3.La concertation (avticles L. 103-1 & 6 du code de I'urbanisme)

La concertation a éé instautée par 1a loi d’aménagement du 18 juillet 1983, Son
objectif est de faire participer activement les habitants, los associations Jocales et
les anires personnes concernées dont les représentants de 1a profesgion agricole
aux tudes avant U'ardt décisionnel, Elle doit étre un moment d’échanges et de
débat avec ta population.

La participation du public & I'élaboration des décisions publiques ayant uno
incidence sur envirotmement est renforcée par I"ordonnance n® 2016-1060 du 3
aolt 2016, traduite par Pintroduction d'un article L. 120-1 au code de
I’enyironnement. L'article précise que la participation du public est mise en
GUVIE en vue :

- dPaméliorer la qualité de la décision publique et de contribuer 4 sa légitimité
démocratique ;

- d"assurer la préservation d’un environnement sain pour les générations actuslles
et futures ;
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- de sensibiliser et d*éduquer le publie 4 1a protection de Penvironnement ;
- d’améliorer et de diversifier 1'information environnementale,

Elle confére le droit pour le public d’accéder aux informations pertinentes
permettant sa participation effective de demander Ia mise en ceuvee d’une
procédure de participation, de disposer de délais raisonnables pour formuler des
observations ¢t des propositions et d'étre informé de la maniére dont 1l a &6 tenu
comnpte de ses observations et propositions dans la décision ¢ autorisation on
d’approbation.

L’article L 120-1 ajoute que les procédures de concertation préalable
s'appliquent dans le respect des intéréts de 1a défense nationale et de la sécurité
publique, du secret industriel et commercial et de tout secret protégé parla loi. Le
deroulement de la participation du public ainsi gue les modalités de sa conduite
peuvent &tre adaptés en conséquence.

La concertation doit se distinguer de [*enquéte publique. Elle se déroule pendant
toute ka phase d’élaboration du projet jusqu’d l'arrét. Elle est encadiée par 2
délibérations :
- 1a premidre fixant les ebjectifs et les modalités de la concertation,
(article L, 103-3 du code de I'wrbanisme), '
- la deuxiéme en tirant le bilan (article L 103-6 du code de I'urbanisme),

Le bilan de la concertation doit &tre tiré préalablement & 'arrét du projet ou,
comme P'indique PParticle R 153-3 du code de IPurbanisme, simultanément.

Les modalités de la concertation sont fixées librement. Aucune modalité n’est
imposde.

Cependant {l faut considérer que 1'objet de la concertation s’applique sur
Pensemble du tertitoire ot donc toute personne doit &tre en mesure d'y participer.
Elle débuts dds la prescription de la révision du réglement local de publicits
jusqu’a larrét. Les modalités pevvent étre différentes selon les phases, Elle a
vocation & recueillir des ohservations du public et ne doit pas seulement se
limiter 3 donner des informations,

L’article I, 103~4 du cede de I'urbanisme dispose en effet que « les modalités de
la concertation permettent, pendant une durée suffisants et selon des moyens
adaptés an regard de I'importance et des caractéristiques du projet, au public
d’acceéder aux informations reletives au projet et aux avis requis par les
dispositions législatives ou réglementaires applicables et de formuler des
observations et propositions qui sont enregistrées et conservées par l'autorité
compétents » A noter que les dites modalités, définies dans la délibémtion du
conseil nmicipal, devront éire scrupuleusement respectées.
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3.2.4.L association (eriicles L. 132-7, 9,10 et 11 du code de ] ‘urbanismea)

Le code de I'utbanisme prévoit l'association des personnes publiques a
1'é1aboration et A la révision du réglernent focal de publicité.

Il 'y a pas lieu de définir au préatable los modalités de l'association ce qui laisse
une certaine souplesse et une adaptation au contexte local,

Les personnes publiques associées sont les suivantes :

- le préfet du département,

- le président du conseil régional,

- le président du conseil départemental,

- le président du parc naturel régional du Luberon,

. le président de !’ établissement public compétent en matiére de 8COT,

- le président de I*autorité compétente en maticre d’organisation des transports

utbains,
- e président de 1'éablissoment public compétent en matiére de programme
local de 1’ habitat,

- le président de la chambre de commerce et d’industrie de Vaucluse,
- le président de fa chambre de métiers et de Partisanat,
- le président de la chambre d’agricuiture.

3,2.5. Consultations (article L. 132-12 du code de I 'uwrbanisme)

Les personnes publiques associées, les présidents des établissetents publics
voising, les maires des communes voisines, le président de 1”établissement public
compétent en matitre de SCOT, les associstions de protection de
['environnement agréées sont consultés & leur demande au cours de 1'élaboration
du projet de réglement local de publicité (articles R.132-5 et L 132-12 et 13 du
code de ['urbanisme).

Le maire peut recueillir I'avis de toute personne, de tout organisme ou
association compétents en matlére de paysage, de publiciié, d’enseignes et
préenseignes, d’environtement, d’architecture, d’utbanisme, d’aménagement du
tertitoire, d’habitat ot de déplacements.

3,2.6.4rvét du projet de RLP (article L 153-14 el R. 1533 du code de | wrbanisme)

Le conseil municipal tire fe bilan de la concertation qui permet de s’assurer que
les modalités de la concertation définies dans la délibération de prescription ont
bien été respectées ot aréte le projet de RLP par délibération.

Cette délibération est affichée pendant un mois en mairie.
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3.2.7. Avis (articles L. 153-16 et 17 du code de I'urbanisme)

En application des articles L. 153-16 et 17 du CU, le projet arrété de réglement
local de publicité est alors soumis pour avis aux persomnes publiques associées &
son élaboration et 4 la commission départementale de 1a nature, des paysages et
des sites réunie dans sa formation dite « de la publicité » alnsi que, A leur
demande, aux communes limitrophes et aux établissements publics de
coopération intercornmunale directement intéressés.

Ces personnes et cette commission donnent un avis dans les limites de leurs
compétences propres, au plus tard trois mois aprds transmission du projet de
réglement, & défaut, ces avis sont réputés favorables (article L. 581-14-1 du code
de I’ environnement).

. 3.2.8. Enquéle publigue (article L. 153-19 du code de ['urbanisme)

Le projet de réglement local de publicité arrété est soumis 3 enquéte publique
réalisée conformément au chapitre I du titre II du Livie ler du code de
I'environnement (articles L. 123-1 et suivants et R. 123 et suivants du code de
I"environnement) par [e maire de la commune.

Le dossier soumis 4 I’enquéte comprend :
~ le projet de réglement local de publicité
- les avis des personnes publiques consultées

- lavis de la commission départementzle de la nature, des paysages et des
sites,

~ le bilan de la concertation

I1 est imporiant de rappeler qu’un réglement local de publicité peut étre attaqué
tout moment lotsque le vice de procédure comcerne la méconnaissance
substantielle ou la violation manifeste des régles de I'enquéte publique (article L.
581-14-1 du code de 1’environnement).

3.2.9. Approbation du RLF (article L. 153-21 et 22 du code de Pwrbanisme )

Apres I’'enquéte publique, le réglement [ocal de publicité, éventucllement modifié
pour fenir compte des résultats de 'enquéte et des avis formulés antérieurement
est approuvé par délibération dn conseil municipal.

La délib&eation qui approuve la révision du réglement local de publicité, est
-affichée pendant un mois en mairie. Mention de cet affichage est insérée en
caractéres apparents dans un journal diffpsé dans le département. Il est &h outre
publié au recueil des actes administratifs (articles R, 153-20 et 21 du code de
I'urbanisme).
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3.2,10. Procédure unique PLU — RLP (article L. 581-14-1 du code de Ienvironnement)

L>élaboration, la révision ou la modification du réglement local de publicité et
Pélaboration, la révision ou la modification du plan local d’utbanisme peuvent
faire |’ objet d’une procédure unique of d*une méme enquéte publique.

3.3 Le contenu de réglement local de publicité

En application des articles L. 581-14 du code de I'envitonnement, le réglement local
de publicité élaboré sur I’ensemble du tetritoite de la commune de Maubec peut
adapter les dispositions prévues & Particle L.581-9 du code de T'environnement
(publicité en agglomération).

Le réglement local de publicité définit une ou plusieurs zones ob s’applique une
réglementation plus restrictive que les prescriptions du réglement national en matiére
de publicité, d’enseignes, et de préenseignes.

La publicité supportée par des palissades de chantier ne peut &tre interdite sauf aux
abords des monuments historiques et dans le périmétre des sifes patrimomiaux
remarquables ; secteurs sayvegardés, zones de protection du patrimoine erchitectural,
urbain et paysagers (ZPPAUP), aires de mise en valeur de I'architecture et du paysage
(AVP).

Le réglement local de publicité comprend au moins un rapport de présentation, une
partie réglementaire et des annexes (article R. 581-72 du code de I”environnement).

3.3.1.Le rapport de présentation (article R. 381-73 du code de l'environnement)

Il s’appuie sur un diagnostic, qui doit. permettre d’identifier les enjeux
architecturaux ef paysagers du territoire ainsi que les espaces nécessitant un
traitement spéeifique (entrées do ville, Zones commerciales, et¢.). Au vu du
diagrostic et en fonction des spécificités du teritoite et des espaces
éventuellement identifids, 1a commume Jéfinit les orientations et objeciifs du
rdglement local de publicité en matidre de publicité et d’enseignes, notamment de
densité et d’harmonisation, et explique les choix retenus au regard de ces
orientations et objectifs (article R. 581-73 du code de I'envirennement),

3,3,2.Le réglement (aréicle R, 581-74 du code de l'environnement)

L’élaboration du réglement local de publicité doit consister en tout premier lieu &
délimiter les zones dans lesquelles s*appliqueront des régles distinctes de densité
¢t d’harmonisation pour les publicités et los enseignes, en fonction du contoxte
utbain local, des enjeux paysagers et de la localisation des dispositifs
publicitaires envisagés.

Les prescriptions du réglement local de publicité peuvent étre générales ou
s*appliquer aux seules zones qu'il identifie,
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Co zonage devra étre compatible avec D'interdiction de toute publicité hors
agglomération {y comptis sur mobilier urbain) et interdiction, pour les
dispositifs publicitaires scellés au sol, de visibilité des affiches depuis une
autoroute et ses brotelles de raccordement, une voie express, déviation ou voie
publique sifuée hors agglomération (article R. 581-31 du code de
I’environnement).

La partic réglementaire comprend les prescriptions qui adaptent celles du
réglement national prévues aux articles L. 581-9 et L. 581-10, ainsi que le cas
écheant, lea prescriptions mentionnées aux articles R, 581-66 et R. 581-77 ¢t les
dérogations prévues par le I de I'article L. 581-8.

33.2.1.Les istiques des dispositify

Le déetet 51°2012-118 du 30 janvier 2012 modifi€ a fixé les conditions de mise en
ceuvre des dispositions fa loi n°2010-788 du 12 juillet 2010 portant engagement
national pour environnement ¢n matiére de publicité a fixé les caractéristiques
des dispositifs publicitaires notamment en matidre d’emplacement, de densité, de
surface, de hautewr, d’entretion et, pour la publicité lumineuse, d’économie
d’énergie et de prévention des nuisances lumineuses.

Il conviendra d’édicter des régles simples ef pouvant facilement &tre mises en
cenvre. En particulier, il ne peut &re préconisé de format publicitaire non
cominercialisé, ce qui est jugé comme une entrave & Iactivité des afficheurs (ex :
5 m?2), Les formats de 12 1%, § m#, 4 m2 on 2 m® sont des formats courants.

3.3.2.2.Les dérogations aux interdictions de publicités

Le réglement local de publicité peut permettre, en agglomération, de réintroduire
la publicité A I'intérieur des agglomérations, dans des Lieux ob elle est en principe
interdite et dont Ia liste figure 4 1article L. 581-§ du code de I'environnement,
Pour la commune de Maubec, 1l 58’agit des sites Natura 2000.

Dans ex cas, les dispositions qui s’y appliquent, plus restrictives que le réglement
national de publicité, sont ingtitnées conformément aux orientations et aux
objectify définis dans le rapport de prégentation du réglement local de publicité,
La réintroduction de la publicité dans des lieux ou territoires remarquables doit
étre réfléchie et motivée, et demeurer exceptionnelle et limitée.

3.3.2.3.L adaptation des rogles nationgles aux centres commerciausk

Le réglement local de publicité peut autoriser, sur le fondement de I’article L.
581-7, les dispositifs publicitaives 4 proximité immédiate des stablissements de
centres commerciaux exclusifs de toute habitation situés hors agglomération, 11
délimite alors le périméire 3 1'intérieur duquel les dispositifs publicitaires sont
ainsi autorisés et édicte les prescriptions qui leur sont applicables.
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Dang ce périmétre, les dispositifs publicitaires respectent los preseriptions de
surface et de hauteur applicables aux dispositifs publicitaires situés dans les
agglomérations de plus de 10 000 habitants. Ils sons interdits si les affiches qu’ils
suppottent ne sont visibles que d’upe dévialion ou voie publique gituée hots
agglomération (article R. 581-77 du code de I’ etrvironnement),

3.3.2.4. Harmonigation des préengeignes dérogatoires

Leg préenseignes prévoes par le trolsiéme alinéa de Iarticle L. 581-19 du code de
Ietivitonnement, dites préenseignes dérogatoires peuvent etre implanites en
dehors des agglomérations, au plus & 5 kilomeétres de l'entrée de I'agglomération
ou du lieu ot est exercée l'activité quielles signalent. Toutelois, cette distance est
portée 4 10 kilomdtres pour les préenseignes dérogatoires signalant des
moruments historiques, classés ou inscrits, ouverts & la visite,

Les préenseignes dérogatoires ne peuvent tre que scellées au sol ou installées
directement sur le sol.

Leurs dimensions ne peuvent excéder 1 métre en hauteur et 1,50 mitre en
largeur.

La collectivité gestiounaire de la voirie, peut, le cas échéant aprés congultation
des auires colectivités concersées, fixer des prescriptions nécesgairss &
’harmonisation des préenseignes dérogatoires, qui sont publiées au recueil
administratif des actes de cette collectivité ou intégrées au réglement local de
publicité.

A défaut, les préenseignes dérogatoires respectent les prescriptions nationales
fixées par arrété ministériel.

3.3.3.Les annexes

Les annexes du RLP sont constituées & minima du ou des documents graphiques
ninsi que de [’arr@té munivipal fixant les limites de chaque agglomération de la
gommune.

Les documents graphiques ont pour abjet de localisar les zones ¢t, le cas échéant,
fes périmétres dans lesquels des dispositions particulitres ont été instituces
(erticle R. 581-78 du cide de I’environnement). Méme si aucune indication
d*échelle et de précision n’est prévue, les documents graphiques dolvent tre
d*une précision suffisante afin d’ éviter toute contestation quant & la délimitation
précise du zonage, Des indications grossiéres ou & gros trait sont donc &
proscrire.
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Les annexes pourront comprendre wa plan permettant de localiser les « espaces
hoisés classés » et les « zones & protéger en raison de la qualité des sites, des
milienx naturels, des paysages ot do leur Intérét, notamment du point de vue
esthétique ou écologique, ef figurant sur un plan local d*urbanisme » situss en
agglomération, dans lesquels sont interdits les dispositifs publicitaires non
humineux scellés au sol {article R, 581-30 du code de [’environnement).

4. LA MISE EN OEUVRE DU REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE

Le réglement local de publicité, une fois approuvé, est amnexé au plan local
d'urbanisme ou aux documents d’urbanisime en tenant lieu. 1l est tenu en mairie 4 1a
disposition du public (Article L.581-14-1 du code de 1’environbement).

QOuire les formalités de publication prévues par Patticle R. 153-21 du code de
'urbanisme, le réglement local de publicité est mis & disposition sur le site internet de
la commune, 5'il existe (article R. 581-79 du code de I'environnement),

Dans le cadre d’un réglement local de publicité, 'installation ou g modification d*une
ehseigne en tout lieu du territoire communal est soumise & autorisation préalable du
maire. Cefie autorisation est soumtise A 1'accord de 1'architecte des bitiments de France
lorsque le projet se situe en covisibilitd et & moins de 500 m d’un monument
historique.

4.1 La date d’application du réglement local de publicité

Dég les formalités de publication accomplies, les dispositions du réglement local de
publicité sont applicables aux nouveanx dispositifs & installer,

L’opposabilité des regles du nouveau RLP est organisée par les articles L. 581-43 et R.
581-88-1 du code de I’environnement,

Les publicités et préenseignes qui ont été mises en place avant entrée en vigueur du
réglement local de publicité et qui ne sont pas conformes & ses prescriptions peuvent,
sous réserve de ne pas contrevenir & la réglementation antérieure, &tre maintenyes
pendant un délai maximal de deux ans & compter de I’enteée en viguour du réglement
local de publicité. Pour les enseignes, ce défai est de six ans.

4.2 1.évolution du réglement local de publicité

Tout comme le plan local d’urbanisme, le réglement local de publicité peut évoluer par
diverses procédures, de la simple mise A jour quand il convient de modifier les annexeg
du document, & la modification qui est 1a procédure de droit commun d’adaptation du
réglement, voire la révision dans le cadre d*une refonte profonde du document.
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En application de Particle L. 581-14-1 du code de I’environnemmeni, e réglement local
de publicité est élaboré, révisé ou modifié conformément anx procedures
d*¢laboration, de sévision ou de modification des plans Jocaux &’ urbanisme définies au
titre W du livre Ker du code de Purbanisme (articles L. 153-1 4 L, 153-6(), & I'exception
des dispositions relatives & la procédure de modification simplifiée prévue par "article
I.. 153-45 et des dispositions transitoires dtu chapitre TV du titre VII du code de
["urbanisme (articles L. 174-1 AL, 174-6).
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Par délibération du 16 awiil 2016, le conseil municipal de Maubec a
prescrit la révision du réglement local de publicité (RLP) approuvé le 24
janvier 2002,

Dans ce contexts, je vous adresse les éléments constitutifs du potter &
connzissance de I’Etat dang le cadre de I'élaboration de votre réglement local
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utiles pour I*élaboration de ce document.

Conformément aux dispositions de ’article L 123-7 du code de
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élaboration de votre réglement de publicité,
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*  leservige territorial de l'architecture et du patrimoine de Vaueluse ;

* leservice Biodiversité, Eau et paysages de la DREAL PACA

Pout le préfet et par délégation
La sous-préféte & Apt

Cople L;STAP, DREAL (SBEP/UISP)
SEEF/chrono/NCV

Daminique CONDA

Prdleeivrs do Yamduse — 2 Avonue de la Folie
BAR0S AVIGNON CEDEY 09 - Tiéldphane : 04 82 1734 &4 - Téldcople | (4 90 86 20 76 - Infurnet | W vapeluse. gy, i







Liberié » Bgaliiy '
REFTALICHIE FRANCAISE

PREFET DE VAUCLUSE

Direction départenmninle
des teeritoiray

Servioo Eau Pnvironnement et Ford
Undié Nulsances of Cadre de Vie
Adfaire suivie por : Yvan ASTAY
Tél 1 04 88 17 85 67
Courrle! | yvon.astay@vaucluse gouv.fr

COMMUNE DE MAUBEC

REVISION DU REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE,
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1. LE CONTEXTE GENERAL

Le réglement local de publicité (RLP) est un outil de planification locale de la publicité qui
vise & assurer [a profection du cadre de vie. Il répond 2 la volonté d’adapter le rdglsment
national de publicité (RNP) aux spéeificités du territoire en adoptant des dispositions plus
restrictives que ce dernier. Il permet d’epporter une réponse adaptée au patrimoine
architectural, paysager ou nature( qu’il convient de protéger.

La loi n° 2010-788 du 12 juillet 2010, portant engagement national pour I'environnement,
donne compétentce au maire pour élaborer un réglement local de publicité. Dans un souci de
simplification et d'intégration de la publicité dans I'approche plus globale de
['aménagement de la ville, la procédure d’élaboration, de révision ou de modification des
réglements locaux de publicité est désormais calquée sur celle des plans locaux
d’urbanisme.

Le décret n*2012-118 du 30 janvier 2012 a fixé les conditions de mise en ccuvre des
dispositions la lei n°2010-788 du 12 juillet 2010 portant engegement national pour
Penvironnement en matiére de publicits. Les dispositions de ce décret sont entrées en
vigueur le ler juillet 2012 2 lexception des dispesitions relgtives aux préenseignes
dérogatoires qui sont renirées en vigueur le 13 juillet 2015.

Par délibération en date du 11 avril 2016, le Conseil Municipal de Maubec a décidé de
réviser le réglement local de publicité approuvé le 17 aodt 2000 pour « Mutter contre les
pollutions visuelles en prenant en compte la charte signalétique du pave naturel régional du
Luberon, prendre en compte les enfeux paysagers a travers un lraitement privilégié du
cenire ancien, des entrées de ville et des axes siructuranis, prendre en compte les nouvelles
limites de I'agglomération et les nouveaux quartiers urbanisés, proposer des régles sur la
totalité dy territoire communal afin de préserver les paysages agricoles et naturels, prendre
en compie les nowvelles activiiés implantées sur la commune ».,

Dans le cadre de I’élaboration de ce réglement local de publicité, en application des articles
L. 132-1 3 L. 132~4 du code de L’urbanisme, !e représentant de 'Fiat dans le département
adresse 2 la commune un « porter & connaissance » comportant le cadre législatif et
réglementaire A respecier, les projets des collectivités territoriales et de I'Biat en couss
d’élaboration ou existants et transmet 2 titre d’information I'ensemble des études techniques
dont il dispose et qui sont nécessalres & l'exercice de la compétence de la commune en
matiére de publicité.
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2. SITUATION JURIDIQUE DE LA COMMUNE A I’EGARD DE LA
REGLEMENTATION NATIONALE EN MATIERE DE PUBLICITE

2.1 La population de la commune

Selon 1e recensement de la population de 2013, la conunune de Maubec cotmpte une
population municipale totale de 1907 habitaats, elle fait partic de 1'unité urbaine
d’Avignon dont la population est supérieure & 100 000 habitants (448 092
habitants). En matidre de publicits, ce sont donc les dispositions relatives anx
communes de plus de 10 000 habitants qui s’appliqueraient en I’absence de
réglement local de publicité, dans toutes les parties agglomérées de la commune.

2.2 Les dispositions générales de la réglementation nationale sur la publicité
2.2.1 Dans les parties agglomérées du territoire communal :

- Les publicités admises sont des dispositifs d’vne surface maximale de 12 m?
(8 m? pour les publicités lnmineuses), installés soit sur des bitiments, rours ou
cléture, soit scellés au sol on installés directement sur le sol, dans le respect
des conditions fixées par les articles R 581-23 & 29 (publicité non lumineusa), R.
58130 & 33 (dispositifs scellés an sol), R 581-34 4 41 (publicité lumineuse) et R.
581-42 4 47 (mobilier urbain) du code de environnement. En particulier, les
dispositifs publicitaires doivent respecter des régles de densité maximale
définies a I'article R, 581-25 du code de I'environnement.

Les dispositifs scellés au sol sont interdits si les affiches qu’ils supportent sont
visibles d’une déviation on voie publique situées hors agglomération

- Les préenseignes admises sont goit apposées sur des bétiments, murs ou
cl8ture, soit scellées au sol ou installées directement sur le sol, dans les mémes
conditions que la publicité.

- Les enseignes sont soumises aux conditions générales d’installation des
enseignes, notamment en matitre de dimensions et de nombre, telles qu'elles
résultent des articles R 581-58 4 65 du code de environnement. Les enseignes
scellées au sol on ingtallées directement sur le sol sont lmitées & 6 m? de
surface unitaire. Les enseignes sont soumises & autorisation dans les lienx et sur
les immeubles mentionnds aux articles L. 581-4 et L. 581-8 du code de
I’environnement ainsi que dans le cadre d’un réglement local de publicité.

2.2.2.Dans les partles non agglomérées du territoire communal ;

En dehors des parties agglomérées, définies par Particle R, 1102 du code de Ia
route comme « un espace sur lequel sont groupés des immeubles bitis rapprochés
et dont |'entrée et la sortie sont signalées par des panneaux placés & vet effet le
long de la route gui e traverse ou qui le borde » :

- toute publicité est interdite (arficie L. $81 7 du code de I’environnement).
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~ des préenseignes dérogatoires peuvent, uniquement en dehors des lieux

cualifiés d’agglomération (article .. 581-19 du code de Penvironnement) sous
certaloes conditions {de dimensions, de nombre 6t distance notamment), 8tre
imstalldes de fagon permanente pour signaler;

- les aclivités en relation avec Ig fabrication ou la vente de produits du

terroir par des entreprises locales,
- les activités culturelies,
- les monuments historiques, classés oy ingcrits, ouverts A In visite,

Des préenseignes dérogatoires peuvent Sgalement étre installées de fagon
tamporaire pour signaler leg opérations et manifestations exceptionnelles
rmentionnées 3 "article L. 58120 du code deo 'environnement

Le nombre, les dimensions sf les régles d’implantation de ces préenseignes
dérogatoires sont définiea par les articles R. 581-66 et R. 581-67 du code de
Penvironnement ainsi que par |'arrdté du 23 mars 2015,

- les enseignes sont soumises ay régloment national notamment en matiére de
dimension et de nombre (articles R. 381-58 4 65 du code de I'environpement),
Les enseignes scellées au sol ou ingtallées directement sur le sol sont limitées 4
6 m* de surface, Les enseignes sont soumises 3 autorisation dans les lieux et
sut leg immeubles mentionnds aux articles L. 581-4 et L. 581-8 du code de
environnement ainsi que dans le cadre d’un réglement koocal de publicize,

2.3 Les dispositions particulitres de Ja réglementation nationale sur Ia
publicité

2.3.1.8ites Natura 2000

2.3.1.1.Les sites Natura 2000

Natura 2000 est un résean européen de sites naturels dont I’objectif est de
contiibuer & préserver 1a diversité biologique dn territoire,

Ce régeau est tmis en place en application de deux directives européennes :
- la directive « Giseaux » du 30 novembre 2000
- la directive « Habitats » dy 21 mai 1992

La Directive 2009/147/CE du 30 novembre 2009 du conseil des communautés
européennes concerne la conservation des oiseanx sauyages,

Dans ces zones "Fitat 4 pris un engagement de protection vis-a-vis de ["Union
Butopéennie et doit mettre en blace les mesures nécessaires en droit national,
Toute décision administrative qui jrait 4 I'encontre des objectifs de protection
de ces zones, tels qu'ils sont définis par la directive européenne, serait
coniraire aux engagements internationaux de |a France.
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La dicective prévoit la désignation de zones de protection spécinles (ZPS)
par arrété minisiériel en application de la directive « olsedux ».

[a ditective S2M43/CEE dy 21 mai 1992 du Consell des Comnminautés
Européennes concerne la conservation des habitats natuvels ainsi que la
faune et 1a flore sauvages.

1. objectif de ce réseau est d*assurer le maintien ou, le cas échant, le
rétablissement d’habitats naturels dans un gtat de conservation favorable. Il
doit aussi contribuer & la mise en ceuvre d’un développement durable en
cherchant & conciiier au sein des sites qui le composeront les exigances
écologiques des habitats naturels et des especes en cause AVEC les exigences
gconomiques, sociales et culturelles, ainsi que les particularités régionales et
locales.

Cetie directive prévoit la désignation de zones spéciales de conservaiion
(ZSC), zones coustitutives dn réseau Nabwa 2000 désignées par arréts
ministériel en application de la directive « habitats ».

2.3.1.2.Rappel de la régle nationale

La publicité et les préenseignes sont interdites en agplomération dans leg
zones spéciales de conservaiion (ZSC) el dans les zones de protections
spéciales (ZPS) institudes dans le cadre du résesu Natura 2000. Th peut
routefols &re dérogé A cette interdiction dans le cadre d’un réglement local de
publicité (aiticle L, 581- 8 du code de "envirormement).

Les enseignes sont soumises 2 autorisation dans les zones spéciales do
conservation (Z5C) et dans ke zones de protections spéciales (ZPS) institwées
dans le cadre du réseau Natura 2000 {article L. 581-18 du code de
[*environnement).

I.s susface unitaire des enseignes scellées au sol oy installées directement gur
te g0l est limitée a 6 m? hors agglomération,

La commune de Maubec est concernée par |
- 1a zone spéciale de conservation du Calavon et de
PEncréme désignée par arrdté du 16 février 2010,

- Ia zone de protection spéciale du Massif du petit Luberon
désignée par arrdté du 23 décembre 2003,

- In zone spéciale de conservatlon du massif du Luberon
désignée par arrdté du 02 juin 2010,

Les plans et fiches descriptives de ces zones Natura 2000 sont consuitables
sur le site

http:/www patrame-pas a.fr/resherche/territelre
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2.3.2. Déviation ou voie publigue.

2.3.2.1 Rappel des régles nationales :
Article R 581-31 du code de Penvironnement

En opplication de Paricle R 3581-31, en agglomération, les dispositits
publicitaires non lumineux, scellés au sol ou installés directement sur ie sol sont
interdits si les affiches qu’ils suppoctent sont visibles d'une déviation ou voie
publique située hors agglomération.

Sur Pemprise des gaves situdes hors agglomération, ces dispositifs sont interdits
81 les effiches qu'ils supportent ne sont visibles que d'une déviation ou voie
publique située hors agglomération et hors de Pemprise des gares ferroviaires
concernées,

Article R 418-6 du code de La route

Hors agglomération, la publicité et les enseignes publicitaires ef préenseignos
visibles des routes nationales, des chemins départementaux et des voies
communales sont interdites de part et d’autre de celles-ci sur une largeur de 20
métres mesurée 4 partir des bords extérieurs de la chaussée,

Toutefois, cette interdiction ne s applique pas aux enseignes publicitaires et
préenseignes qui, ne génant pas la perception de la signalisation routire et ne
présentant aucun danger pour la séeurité de la circulation, satisfont aux
conditions de surface et d’implantation fixées par arrdtd conjoint du ministre de
l'intérieur et du ministre chargé de 1'équipement,

2.3.3.Pare naturel régional

2.3.3.1.La présentation du Parc naturel régional

Les pares haturels régionaux (PNR) concourent 4 1a pelitique de protection de
I"environnement, d’aménagement du territoire, de développement &conomique
et social, d*éducation et de formation du public.

Le classement du Pare Naturel Régional dn Loberon a été renouvelé pour
une périede de 12 ans, par déeret du 20 mai 2009, La charte du patc naturel
régional du Luberon approuvée par le conseil régionat de Provence-Alpes-
Cote d’Azur le 12 décembre 2008 a été adoptée par ce méme décret.]

La charte du Parc Naturel Régional du Luberon est consuyltable sur le site
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dans la rubrique « Le parc naturel régional / le projoty,

2.3.3.2.Rappel de la régle natignale

Les dispositions d'un réglement Iocal de publicité dolvent éire compatibles
avee la charte ’un parc naturel régional en application de Particle L 581-14
du code de I'environnement,

La poblicité et les préenselgnes somt interdites on agglomération dans les
parcs naturels régionaux, Il peut toutefois 8ire dérogé 4 cette interdiction dans
le cadre d'un réglement local de publicité (article L 581-8 du code de
I’environnement).

La commune pourta §'inspirer des recommandations de la chatte signalétique
des communes rarales du Parc nature! régional du Luberon approuvée lors du
comité syndical du 18 février 2014 pour élaborer son réglement local de
publicité,

Des préenseignes dérogatoires peuvent, uniquement en dehors des lieux
qualifi¢s d’agglomération (atticle L. 581-19 du code de I'enviromnement],
btre install8es de fagon permanente pour signaler:
> fes activités en relation avee la fabrication ou la vente de produits du

terroir par des entreprises locales,
- les activités culturelles,
- les tnonuments historiques, clagsés ou inscrits, ouverts 4 la visite.

Le nombte, les dimansions et les régles d’implantation de ces préenseignes
dérogatoires sont définies par les articles R. 81-66 et 67 du code de
’environnement ainsi que par Parrété do 23 mars 2015,

Les enseignes sont soumises au réglement national notaroment en matiere de
dimension et de nombre (articles R. 581-38 4 65 du code de i’ enviropnement).
La surface unitaire des enseignes scellées au sol ou installées directement sur
le ol est limitée 4 6 m?.

Les enseignes sont soumises 4 amutorisation dans un parc naturel régional
(article L. 581-18 du code de I’ environnement).

La commune de Maubee est située dans de Parc naturel régional du
Luberon.
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2.3.4.Les zones d protéger, les espaces boisés classés (EBC)

2.3.4.1.1 identificalion des zones & protéget of des ERC

Les espaces boisés classés en application des articles L, 1131 et suivants du
code de I'urbanisme ainsi que les zones & protéger en raison de la qualité des
sites, des milieux naturels, des paysages et de leur intérét notamment av point
de yue esthétique ou écologique sont identifiés sur le Plan Local 'Urbanisme
(PLU} ou sur le plan d’ occupation du sol (POS) de la commune,

2.3.4.2. Rappel de la régle nationale

En application de l'article R. 581-30 du code de Penvironnement et sans
préjudice de I'application des dispositions de 1'article L.581-4, les dispositifs
publicitaires non huminenx scellés dang le sol ou installés direstement sur le
sol sont interdits en agglomération;
1° dans les espaces boisés classés en application de Darticle L,113-1 du
code da I'urbanisme,
2° dans les zones a protéger en raison de la qualité des sites, des milieux
naturels, des paysages et de leur intérét notamment au peint de vue
esthétique ou €cologigue, et figurant sur le plan locat d*urbanisme ou sur
un plan d'eccupation des sols,

2.4 Les dispositions spéciales issues d’auntres réglementations
2.4.1.L wrifisation du demaine public

En application des articles L. 2122-1 4 4 et R. 2122-1 4 B du code général
de la propriété des personnes publiques (CG3P) et des articles L. 113-2 et
R. 1132 3 1] du code de la voirie routidre (CVR), Plinstaliation de
dispositifs publicitaires sur le domaine public n’est autorisée que si elle &
fait 1’objet, soit d’une permission de voirie dans le cas ot elle donne lieu 3
omprise, soit d’un permis de stationnement dans les autres cag. Ces
autorisations sont délivrées A titre précaire ot révocables,

Les réglements locaux de voitie peuvent par silleurs comporter des
pregcriptions particuliéres concernant ces dispositifs publicitaires qui
devront éire respectées.

2.4.2.Les recommandations relatives aux plans de prévention des risques d’inondation

Dans les zones inondables définies dans les plans de prévention des
risques d'inondation, les dispositifs publicitaires installés en zones
inondables ne devront pas constifuer yn obstacle 4 I'écoulement des eaux.
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3, L'ELABORATION DU REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE (RLT)

Schémau d’élaboration d'un réglement local de publicité
. Article L. 153-1 & L. 153-60 du code ile I'trbanisme

PRESCRIPTION
Delibération du conseil municipal qui fixe les
| objectifs poursuivis et les modalités de la concerfation,

NOTIFICATION AUX PERSONNES PUBLIQUES ASSOCIEES |
Btat, Région, Départemeni |

ELABORATION DU PROJET DE RLP

Réunions avec les Consultatiori des personnes | Concertation avec lg

persanines publlques -| publiques et organismes & | pubiic et les personnes
BS80CI88 leur demande apncernées

BILAN DE LA C(}NCBRTAI'ION LT ARRET DU PROJET DE RLP
Bilan de la concertatmn et délibération du conseil inunicipal arrewnt 1e projet ds RLE

CONSULTATIONS
Le maiis transmet pour avis le projet de RLE aux PPA etala CDNPS
iver .y ne, délal dévéponse.t 3 mois. - orea
) "ENQUETE PUBLIGUE (Imois)

Le riaire salsitle TA I mols it AVEd l’ouverture de I‘sﬂqu&ha
- POUL. &esign.pﬁon du ¢ uonmmsaqu soiquéfenr .
Le majre publie I'avis 4’ qnquéte pubhque 153 _paurs gvant I° uuvertura
ét lo rappelle deins les huit promiers jours de cellessf - -

i MOBAHON L
Le RLP éventue]l&mcn,t modifié polr tenir epmpte des aws _
qui ot éé fm:mtﬂr.s est appmuvé par déhhérauon du GDﬂﬂBll munimpal

PUBLICATION
ficha ge ol mairie, mention dans un journal publ1cat16n au RAA
miso & d.lspomtmn sy lo site internet e la commune
mise en annsxe dy PLUJ.

RLP : réglement local de publicité

PPA ! personnes publiques assocides

CDNPS ! commission départementale de la nature, des sites st des paysages
RAA ¢ recueil des acles administratifs
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3.1 Préalable a I’élaboration dun réglement
3.1.1.Les lmites d'agglomération

Les limites d’agglomération ayant des effets déterminants en matigre de publicité, il
est impératif de procéder 4 'analyse du positionnement des panneaux d’entrée et de
sortie d’agglomération et & [a modification de leur positionnement le cas échéant,
Les limites des agglomérations sont fixées par arrété du maire, en application de
Particle R 411-2 du code de la route,

L’agglométation est un espace sur lequel sont groupds des immeubles batis
rapprochés, et dont Pentrée ef la sortie sont signalées par des panneaux placés & cet
effet le long de la route qui la fraverse ou qui la borde (article R 110-2 du code de la
route),

En pratique, il s’agit de prendre en compte la réalité physique de 1’agglomération,
C'est-a-dire un espace sur lequel sont groupds des immeubles batis rapprochés,
situés de part et d’autre d’une voie,

L’espace béti est caractérisé par ;

-« um espacement entre bétiments de moing de 50 m,
- des'bitiments proches de la route,

- une fongueur d’au moins 400 m,

- une fréquentation significative d'acces riverains,

- des aménagements qui marquent le passage d’une zone non habitée vers unce
zone habitée,

Dans tous les cas, les limites sont fixées au plus prache de 1’espace biti et par
principe 4 moins de 50 m du premier bitiment, Des panneaux devront &tre placds
sur toutes les voles d’aceés {panneaux de type EB10) et sur toutes fes voies de sortic
de I'agglomération (panneanx de type EB20).

Les arrétés municipaux fixant les limites de¢ ’agslomération doivent éire
annexés au rdglement local de publicité (article R 381-78 du code de
Penvironnement).

3.4.2.L étaat dles Heux

Avany d’¢laborer de nouvelles régles relatives a la publicité, il est nécessaire
d*établir un inventaire des dispositifs existants, et en particulier de vérifier si
certains de ces digpositifs ne sont pas d’ores et déja irvéguliers par rapport aux
régles nationales telles qu’elles résultant nofagument du code de FPenvironnement.
En cas d’infraction aux dispositions de c¢e code, il conviendra de faire cessor
immédiatement ces illégalités.

Cetl état des lieux devra porter sur I"ensemble des dispositifs (publicité, enseignes,
mnobilier urbain et ptéenseipnes) et déterminer pour chacun d'eux si le dispositif
devrait 8tre maintenu, supprimé ou régulatisé,
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3.2 La procédure d’élaboration

En application de 1'article L. 581-14-1 du code de I'environnement, le réglement local
de publicitd est élaboré, révisé ou modifié conformément aux procédures
d’élahoration, de révision pu de modification des plans locaux d’urbanisme définies au
titre V du livre Iet du code de Iwrbanteme (articles L. 153-14 L. £53-60), & l'exception
des dispositions relatives 4 la procédure de modification simplifiée prévue par Iarticle
I, 153-45 et des dispositions fransitoires du chapitre XV du titre VI du code de
l'urbanisme (articles L. 174-1 & L, 174-6).

3.2.1.Prescription de Uélaboration du RLP (article L. 153-11 du code de 'urbaniime)

La délibération qui prescrit la révision du réglement local de publicité en fixe les
objectifs et précise les modalités de concerfation permettant au public et aux
personnes concerndes de participer et de faire part do leurs obhservations sur le
projet. Cette délibération est notifiée aux personnes publiques associées. (articles
L. 132-7 et 9 du cod¢ de Purbanisme énumérées au paragraphe 3-2-4.

La délibération qui preserit 1a révision du réglement local de publicité et definit
les modalités de la concertation est affichée pendant yn mois en mairie. Mention
de cet affichage est insérée en caractéres apparents dans un journal diffus¢ dans
fe département. Il est en outre publié au recueil des actes administratifs.

3.2.2. La conduite de la procédure d'élaboration du RLP (article L, 132-10 du code
de l'urbanlsme )

Le maire conduit ls procédute de révision du rglement local de publicité. A
[initiative du maite, ou & la demande du préfet, les services de 1’Etat sont
assoqiés A ['élaboration du projet de réglement local de publicité.

3.2.3.La concertation (articles L. 103-1 & 6 du code de I'urbanismz)

La concertation a &t instaurée par la loi d’aménagement du 18 juillet 1985, Son
objectif est de faire participer activement les habitants, les associations locales et
les amtres persotines concemées dont les représentants de la profession agticols
aux études avant 1’arrét décisionnel, Elle doit &tre un snoment d’échanges et de
débat avec la population.

La participation du public 3 Télaboration des décisions publiques ayani une
incidence sur Penvironaement est renforcée par Pordonnance n® 2016-1060 du 3
aolt 2016, teaduite par Iintroduction d'un article L. 120-1 aw code de
Ienvironnement, T'artlcle peéeise que la participation du public est mise en
euvIE e VUEe |

- d*amélioretr la qualité de 1a décision publique et de contribuer & sa légitimit
démocratique ;

- d’agsurer la préservation d’un environnement sain pour les géndrations actuelles
et futuros ;
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- de senisibiliser et d’éduquer le publie 4 le protection de I'environnement ;
- d’améliorer et de diversifier I’Information environnementale.

Elle confdre l¢ droit pour le public d’aceéder aux informations pertinentes
permettant sa participation effective de demander la mise en ceuvre d’une
procédure de participation, de disposer de délais raisennables pour formuler des
obsetvations et des propositions et d'8tre informé de la maniére dont il a été teny
compte de ses observations et propositions dans la décision d’autorisation ou
d’approbation.

L’article L 120-1 ajoute que les procédures de concertation préalable
s'appliquent dans le respect des intéréts de Ia défense nationale et de fa séourité
publique, du secret industriel et commercial et de tout secret protégs par la loi. Le
déroulement ds la participation du publle ainsi que les modalités de sa conduite
peuvent &tre adaptés en congéquence,

La concertation dolt se distinguer de I'enquéte publique. Elle se déroule pendant
toute ln phase d’élaboration du projet jusqu’a Parrét. Elle est encadrée par 2
délibérations :
- la premiére fixant les objectifs et les modalités de la concertation,
(article L. 103-3 du code de 1"urbanisme),
- la deuxiéme en tirant lg bilan (article L 103-6 du code de ["urbanisme),

Le bilan de la concertation doit &tre tiré préalablement & aerét du projet ou,
comine 'indique 'article R 153-3 du code de I'urbanisme, simultanément,

Les modalités de la concertation sont fixées librement. Auctne modalité n*ast
imposée,

Cependant il faut considérer que I'objet de la concettation s'applique sur
I"ensemble du territoire et done toute personne doit &tre en mesuee d'y participer,
Elle débute deés la prescription .de la révision du réglement local de publicité
jusqu’a PParrdt. Les modalités peuvent éire différentes selon les phases. Elle a
vocation & recueillir des observations du public et ne doit pas seulement se
limiter & donner des informations,

L’article I 103-4 du code de Purbanisme dispose en effet que « les modalités de
la concertation parmettent, pendant une durée suffisante et selon des moyens
adaptés ay regard de I’importance et des caractéristiques du projet, au public
d’accéder aux informations  relatives au projet et aux avis requis par les
dispositions Iégislatives ou réglementaires applicables ef de formuler des
observations et propositions cqui sont enregistrées et conservées par l'autorité
compétente », A noter que les dites modalités, définies dans la délibération du
conseil municipal, devront &tre scrupuleusement respectées.
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3.2.4.L ‘association (articles L. 132-7, 9,10 et 11 du code de 'urbanisme)

Le code de l'urbanisme prévoit l'association des personnes publiques ét
I'élaboration et 4 la révision du réglement local de publisité,

Il n’y 2 pas lieu de ¢éfinit au préalable les modalités de l'association ce qui laisse
une certaine souplesse et une adaptation au contexts local.

Les personnes publiques associées sont les suivantes

- le préfet du département,
- Ie président du conseil régional,

- le président du conseil départemental,

- le prégident du parc naturel régional du Luberon,

- le président de 1'établissement public compétent en matidre de SCOT,

- le président de ’autorité compétente en matiére d’organisation des transports
urbaing,

- le président de 1'établissement public compétent en matidre de prograrme
loca! de ’habitat,

- Ie président de Ia chambre de commerce et d'industrie de Vaucluse,

- le président de la chambre de métiers et de I'artisanat,

- le président de la chambre d’agriculture,

3.2.5. Consulintions (article L. 132-12 du code de 'urbanisme)

Les personnes publiques associées, les présidents des établissements publics
voisins, les maires des communes voisines, [e président de I’établissement public
compétent en matiére de SCOT, les sssociafions de protection de
Ienvironnement agréées sont consultés i leur demande au cours de I'¢laboration
du projet de réglement local de publicité (articles R.132-5 et L 132-12 et 13 du
code de "urbanisme).

Le maire peut recueillir I’avis de toute personne, de tout organisme ou
association compétents en matiére de paysage, de publicité, d’enseignes ot
préenseignes, d’environnement, d’architecture, d’urbanisme, d’aménagement du
territoire, (’habitat et de déplacements.

3.2.6.Arr8t du projet de RLP (article L. 133-14 et R. 153-3 du code de P'urbanisme)

Le conssi] municipal tive le bilan de la concertation qui permet de 8’assurer que
les modalités de la concertation définies dans fa délibération de prescription ot
bien été respectées et arréte le projet de RLP par délibétation.

Cette délibération est affichée pendlant un mois en mairie.
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3.2.7.dvis (articles L, 153-16 et 17 dut code de 'urbanisme)

En application des articles L. 15316 et 17 du CU, le projet arété de réglement
local de publicité est alors soumis pour avis aux personnes publiques assocides &
son €laboration ef & la commission départementale de Ia nature, (les paysages et
des sites réunie dans sa formation dite « de la publicité » ainsi que, A leur
demande, awx communes limitrophes et aux établissements publics de
coopération intercommunale ditectement intéressés,

Ces petsonnes et celte commission donnent un avis dans les limites de leurs
compstences propres, au plus tard trois mois aprés transmission du projet de
réglement, 4 défaut, ces avis sont téputés favorablas (article L. 581-14-1 du coda
de I’ environnement).

3.2.8.Enquéie publique (article L. 153-19 du code de | ‘urbanisme)

Le projet de réglement local de publicité arrété est soumis & enquéte publique
réalisés conformément au chapitre IH du titre T du livre Ier du code de
l'envitonnement (articles L. 123-1 et suivants et R. 123 et suivants du code de
Penvironnement) par le maire de la commune.

Le dossier soumis & I’ enquéte comprend :
- le projet de réglement local de publicité
- les avis des personnes publiques consylides

- Pavis de la commission départementale de la nature, des paysages et des
sites.

- le bilan de la concertation

Il est important de rappeler qu'un taglement local de publicité peut étee attaqué &
tout moment lorsque le vice de procédure concerne la méconnalssance
substantielle ou la violation manifeste des ragles de Penquéte publique (article L.
581-14-1 du code de ’envitonnement),

3.2.9.4pprobation du RLFP (article L. 153-21 et 22 du code de I'urbanisme )

Apres I'enquéte publique, le réglement local de publicité, éventuellement modifié
pour tegir compte des résultats de ’enquéte et des avis formulés antétieurement
est approuve par délibération du conseil municipal,

La délibération qui approuve la révision du réglement local de publicité, est
affichée pendant un mois en mairie. Mention de cet affichage est insérée en
caracteres appatents dans un journal diffusé dans le département. Il est en outre
publié an recueil des actes administratifs (articles R. 153-20 et 21 du code de
Purbanisms),
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3.2, 10.Procédure unique PLU - RLP (article L. 581-14-1 du code de [ ‘environnenent)

L*élaboration, la révision ou la modification du réglement local de publicité et
[éluboration, la révision ou Ta modification du plan focal d’urbanisme peuvent
faire I’objet d'une procédute unigue et d’une méme enquéte publique.

3.3 Le contenu de réglement local de publicité

En application des articles L. 581-14 du code de i*environnement, le réglement local
de publicité élaboré sur |'ensemble du tertitoire de la commune de Maubec peut
adapter les dispositions prévues & l'article L.581-9 du code de 1’environnement
(publicité en agglomération),

Le réglement Jocal de publicité ¢éfinit une ou plusieurs zones ol s’applique une
réglemetation plus restrictive que les prescriptions du réglement national en matitre
de publicité, d’enseignes, ¢t de préenseignes.

La publicité supportée par des palissades de chantier e peut étre inferdite sauf aux
abords des monuments historiques et dans le périmétre des sites patrimoniaux
remarquables ¢ secteurs sauvegardés, zones de protection du pattimoine architectural,
urbain et paysagets (ZPPAUP), aires de mise en valeur de Parchitecture et du paysage
(AVP).

Le raglement local de publicité compretd au moins un rapport de présentation, une
partie réglementalre et des annexes (article R, 581-72 du gode de ’environnement),

3.3.1.Le rapport de présentation (article R, 581-73 du code de 'environnement)

Il gappuie sur un diagnostic, qui doit . permettre d*identifier les enjeux
architecturaux et paysagers du territoire ainsi que les espaces nécessitant un
traitement spécifique (entrées de ville, zones commerciales, etc.), Au vu du
diagnostic et en fonction des spécificités du temitoire et des espaces
éventoellement identifiés, la commune définit les orientatlons et objectifs du
réglement local de publicité en matiére de publicité et d’enseignes, notamment de
densité et d’harmonisation, et explique les choix retenus au regard de ces
orientations et objectifs (article R. 581-73 du code de 'environnement).

3.3.2.Le réglement (article R. 581-74 dut code de Uenvironnement)

L’&laboration du réglement local de publicité doit consister en tout premier lieu &
délimiter les zones dans lesquelies s’appliqueront des régles distinoies de densité
et d’harmonisation pour les publicités et les enseignes, en fonction du coatexte
urbain local, des enjeux paysagets et de la localisation des dispositifs
publicitaires envisages.

Les prescriptions du réglement local de publicité peuvent &tre générales ou
s’appliquer aux seules zones qu'il Identifie.
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Ce zonage devra éire compatible avec Iinferdiction de toute publicité hors
agglomeration (y compris sur mobllier utbain) ef Pinterdiction, pour los
dispositifs publicitaires scellés au sol, de visibilité des affiches depuls une
awtoroute et ses bretelles de raccordement, une voie express, déviation ou voie
publigue située hors agglomération (article R. 581-31 du code de
Penvironnement).

La partie réglementaire comprend les prescriptions qui adeptent celles du
réglement national prévues aux articles 1., 581-9 et L, 581-10, ainsi que le cas
échéant, ley prescriptions mentionnées aux articles R. 581-66 et R. 581-77 et les
dérogations prévues par le I de ’article L. 581.8.

3.3.2.1.Les caractéristiques des dispositifs

Le décret n°2012-118 du 30 janvier 2012 modifié a fixé les conditions de mise en
cuvre das dispositions la lof n°2010-788 du 12 juillet 2010 portant engagement
national pour 'environnement en roatiére de publicité a fixé les caractérisiiques
des dispositifs publicitaires notamment en matiére d’emplacement, de densité, de
surface, de. bauteur, d’entretien et, pour la publicité lumineuse, d'conomie
d’énergie et de prévention des nuisances lumineuses.

I1 conviendra d’édicter des régles simples et pouvant facilement étre mises en
ceuvre, Bn particulier, il ne peut &ire préconisé de format publicitsire non
commercialisé, ce qui est jugé comme une entrave & Paotivité des afficheurs (ex :
5 m%). Les formats de 12 m?, 8 m? 4 o ou 2 m? sont des formats courants,

3322Lesd tions aux interdictions de publicités

Le réglement local de publicité peut permetire, en agglomération, de réintroduire
la publicitd & I"intérieur des agglomérations, daus des licux ol elle est en principe
interdite et dont la liste figure 3 Iarticle L. 581-8 du code de I'envitonnement.
Pour la commune de Maubec, il s’agit des sttes Natura 2000,

Dans ce cas, les dispasitions qui s’y appliquent, plus restrictives que le réglement
national de publicit§, sont instituées conformément aux orientations et aux
objectifs définie dang le rapport de présentation du réglement local de publicits.
“La réintroduction de la publicité dans des lieux ou territoires remarquables doit
dtre réfléchie st motivée, et demeurer exceptionnelle et Hmitse.

3.3.2.3.L’adaptation des régles nationales aux centres commerciaux

Le reglement local de publicité peut autoriser, sur le fondement de I'aticle L.
581-7, les dispositifs publicitaires & proximité immédiate des établissements de
centres commerciaux exclusifs de toute habitation situés hors agglomération, 11
délimite alors le périmétre a intérieur duquel ies dispositifs publicitaires sont
ainsi auforisés et ddicte les prescriptions qui leur sont applicables,
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Dans ce périmeétre, les dispositifs publicitaires respectent les prescriptions de
surface ot de hautenr applicables aux dispositife publicitaires situés dans les
agglomérations de plus de L0 000 habitants, lls sont interdiis ai {es affiches qu'ils
supportent ne sont visibles que d’une déviation ou voie publique situde hors
agglomération (article R. 581-77 du code de I'environnement).

3.3.2.4. Harmonisation des préenseignes dérogatoires

Les préenscignes prévues par le troisiéme alinéa de Iarticle L. 581-19 du code de
Ienvironnement, dites préenseignes dérogatoires peuvent étre implantées en
dehors des agglomérations, au plus 4 5 kilometres de Uentrée de I'agglomération
ou du lieu oil est exercée {'activité qu'elles signalent. Toutefols, cette distance est
portée A 10 kilomeires pour les préenseignes dérogatoires signalant des
monuments historiques, classés ou inserifs, cuvetts 4 la visite.

Les préenseignes dérogatoires ne peuvent dtre que sceilées au sol ou installées
directement sur lo sol.

Leurs dimensions ne peuvent excéder 1 métre en hauteur et 1,50 metre en
largeur, :

La collsctivité gestionnaire de la voitie, pout, le cas échéant aprég consultation,
des autres collectivités concernées, fixer des prescriptions nécessaires &
I'harmanisation les préenseignes dérogaioires, qui sont publiées au recueil
admimistratif des actes de cette collectivité ou intégrées au rdglement local de
publicité.

A défaut, les préenseignes dérogatoires respectent les prescriptions nationales
fixées par arrété ministériel.

3.3.3.Les annexes

Les annexes du RLP sont constituées & minima du ou des documents graphiques
ainsi que do 1'arr8té municipal fixant les limites de ¢haque agglomération de la

cormimune,

Les documents graphiques ont pour objet de localiser les zones et, le cas échéant,
les périmétres dans lesquels des dispositions particuliéres ont &€ instituées
(article R. 581-78 du code de I’environnement). Méme si aucune indication
d*échelle et de précision n’est prévue, los documents graphiques doivent &re
d*une précision suffisante afin d’évitor toute contestation quant 4 la délimitation
précise du zonage. Des indications grossiéres ou @ gros trait sont donc &
proscrire,
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Les annexes pourtont comprendre un plan permettant de localiser les « sspaces
boisés classés » et les « zones & protéger en taison de la qualité des sites, des
milieux naturels, des paysages et de lewr intérét, notamment du point de vue
esthétique ou écologique, et figuwant sur un plan local d'urbanisme » situés en
agglomération, dans lesquels sont interdits les dispositifs publicitaires non
lumineux scellés au sol (article R, 581-30 du code de I’environnement).

4. LA MISE EN OEUVRE DU REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE

Le reglement local de publicité, une fois approuvé, est annexd ay plan locsl
d’urbanisme ou aux documents d’urbanisme en tenant liew. Il est tenu en maide & [z
disposition du public (Article L.581-14~1 du code de environnement).

Outre les formalités de publication prévues par Particle R. 153-21 du cods de
Purbanisime, le réglement local de publicité est mis i disposition sur le site internet de
la comuune, s’il existe (article R. 581-79 du code de Penvironrement).

Dans le cadre ¢’un réglement local de publicité, I’installation ou la modification d’une
enseigne en tout liew du territoire communal est goumise & autorisation préalable du
maire. Cetle autorisation est soumise & 1’accord de I’architecte des batimetits de France
lorsque le projet se situe en covisibilité et 3 moins de 500 m d’un monument
higtorique.

4.1 La datfe d’application du réglement local de publicité

Dos les formalités de publication accomplies, les dispositions du réglement local de
publicité sont applicables aux nouveaux dispositifs 3 installer,

L’opposabilité des régles du nouvean RLP cst organisée per les articles .. 58143 et R,
381-88-1 du code de I'environnement.

Les publiciiés et préenseignes qui ont ¢t¢ mises en place avant ’entrée en vigueur du
réglement local de publicité et qui ne sont pas conformes A ses prescriptions peuvent,
sous réserve de ne pas confrevenir 4 la réglementation antéricure, &tre maintenues
pendant un délai maximal de deux ans & compter de enirée en viguewr du réglement
local de publicité. Four les enseignes, ce délai est de six ans,

4.2 L’évolution du réglement local de publiciié

Tout comtue le plan local d’urbanisme, le réglement local de publicité peut évoluer par
diverses pracédures, de la simple mise & jour quand il convient de modifier les anpexes
du document, 4 la modification qui est la procédure de droit commun d’adaptation du
réglement, voire la révision dans le cadre d*une refonte profonde du document.
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Bn applieation de I’article L. 581-14-1 du code de I’environnement, l¢ régiement local
do publicité est élaboré, révigé ou modifié conformément aux procédures
{'élaboration, de révision ou de modification des plans locaux 4'urbanisme définies au
dtre V du livree Ier du code de Purbanisme (articles L. 153-1 a L, 153-60), & 'exception
des dispositions relatives & la prodédure de modification simplifi¢e prévue par [*article
L. 153-45 et des dispositions transitoires du chapitre 1V du titte VII du code de
I"urbanisme {articles L. 174-1 4 L. 174-0).

.y ————

20120




